UCHWALA Nr LVII/1074/09
RADY MIEJSKIEJ w LODZI
z dnia 13 maja 2009 r.

W sprawie przyjecia ,,Strategii rozwoju ulicy Piotrkowskiej w L.odzi na lata 2009-2020.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 6 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz. U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591, z 2002 r. Nr 23, poz. 220, Nr 62, poz. 558,
Nr 113, poz. 984, Nr 153, poz. 1271, Nr 214, poz. 1806, z 2003 r. Nr 80, poz. 717, Nr 162,
poz. 1568, z 2004 r. Nr 102, poz. 1055, Nr 116, poz. 1203, Nr 167, poz. 1759, z 2005 r.
Nr 172, poz. 1441, Nr 175, poz. 1457, 22006 r. Nr 17, poz. 128, Nr 181, poz. 1337, z 2007 r.
Nr 48, poz. 327, Nr 138, poz. 974 1 Nr 173, poz. 1218, z 2008 r. Nr 180. poz. 1111
1 Nr 223, poz. 1458 oraz z 2009 r. Nr 52, poz. 420), art. 12 pkt 4 w zwiazku z art. 92 ust. 1
pkt 1 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie powiatowym (Dz. U. z 2001 r. Nr 142,
poz. 1592, z 2002 r. Nr 23, poz. 220, Nr 62, poz. 558, Nr 113, poz. 984, Nr 153, poz. 1271,
Nr 200, poz. 1688, Nr 214, poz. 1806, z 2003 r. Nr 162, poz. 1568, z 2004 r. Nr 102,
poz. 1055 oraz z 2007 r. Nr 173, poz. 1218), Rada Miejska w Lodzi

uchwala, co nastepuje:

§ 1. Przyjmuje si¢ ,,Strategi¢ rozwoju ulicy Piotrkowskiej w Lodzi na lata
2009-2020” zwana dalej Strategia, stanowiaca zatacznik do niniejszej uchwaty.

§ 2. Prezydent przedtozy Radzie Miejskiej w Lodzi sprawozdanie z realizacji
Strategii po zakonczeniu kazdego roku budzetowego. Propozycje dziatan i plan finansowy
realizacji Strategii na rok nast¢pny, Prezydent przedktada corocznie, w III kwartale roku.

§ 3. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Lodzi.

§ 4. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy
Rady Miejskiej w Lodzi

Tomasz KACPRZAK
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todzianin z wyboru, mistrz Jan Sztaudynger pisat:

, 10 najwiekszg todzi troskg, aby t6dz catq - zmieScic
na Piotrkowskg”.

Drogie todzianki, Drodzy todzianie, przeciez nic nie
stoi na przeszkodzie, aby dopisaé Pietryne do
panteonu najstynniejszych ulic swiata. Bo w czym
Piotrkowska jest gorsza od paryskiego Champs
Elysées, barcelonskiej La Rambla, londynskiego
Oxford Street, czy nowojorskiego Broadwayu?
W niczym im nie ustepuje, co wiecej jest lepsza, bo
nasza. Przywracanie blasku ulicy Piotrkowskiej to
nasz obowigzek, ktory nie tylko mozemy, ale musimy
wypernic.

Sztab Piotrkowska

Strategia Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej w todzi na lata 2009-2020 zbudowana
zostata metodg srodowiskowg. Powstata, poniewaz todzianie jednoznacznie
stwierdzili, ze jest ona potrzebna Piotrkowskiej, potrzebna todzi. To sami
mieszkancy Piotrkowskiej, jej uzytkownicy i sympatycy, wraz z wiadzami
miasta, w drodze konsultacji spotecznych, ktére odbywaly sie w formie
spotkan Sztabu Piotrkowska, powotanego przez Prezydenta Miasta, uzgodnili
jej ksztatt i zadania. Efekty prac Sztabu Piotrkowska zostaty przyjete w postaci
umowy spotecznej pod nazwg ,Kontrakt dla Piotrkowskiej”. Réwnolegle
z pracami Sztabu Piotrkowska realizowane byly badania marketingowe
dotyczace ulicy, w celu obiektywizacji aktualnej sytuacji i trafnego okreslenia
polityki rozwoju dla Piotrkowskiej. Strategia Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej
w todzi na lata 2009-2020 jest dokumentem odzwierciedlajgcym zaréwno
zadania okreslone w ,Kontrakcie dla Piotrkowskiej”, jak i wnioski z badan,
zachowujac przy tym forme dokumentu strategicznego.

Zespot opracowujacy Strategie Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej
w todzi na lata 2009-2020 — Sztab Piotrkowska

Redakcja merytoryczna i konsultacje metodologiczne Strategii:
Ewa Boryczka, Aleksandra Nowakowska, Zbigniew Przygodzki,
Stanistaw Radominski, Mariusz E. Sokotowicz
wraz z udziatem pracownikéw Urzedu Miasta todzi.
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\ 1. Wizerunek Piotrkowskiej — czyli jaka Piotrkowska chcemy

1.1. Piotrkowska jaka mamy

Mozna rzec: ,Trudno uciec przed przeznaczeniem”. Tradycyjny schemat
rozwoju miast sprawdza sie i w tym przypadku. Faza kryzysu centrum
dotkneta serca todzi — obszar ulicy Piotrkowskiej. Przygast na chwile blask
kultowego miejsca, w ktérym sie bywa, tddzka promenada nieco opustoszata,
stracita swoj wyjatkowy charakter. Na Piotrkowskg wkradta sie monotonia,
kicz, tandeta. Ulice ogarnat nietad przestrzenny, spoteczny i gospodarczy.

Koto zamachowe rewolucji przemystowej, determinujgce rozwdj miasta i jego
centrum zatrzymato sie — owa maszyna parowa dziatajgca ponad dwa wieki to
juz historia, dzi$ potrzeba nowej inspiracji dla rozwoju, wykreowanej i oparte;j
na wiedzy i technologii.

Okazuje sie, ze todzianie doskonale wiedzg, czego oczekujg od tego miejsca.
Piotrkowska to centrum t6dzkiej metropolii. Lodzianie tutaj pracujg, mieszkaja,
ucza sie i odpoczywajg. Nalezy zatem uczyni¢ wszystko, aby przywrécié
dawng swietnos¢ ulicy i jednoczesnie tchna¢ w jej przestrzeh ducha nowych
czasOw. Nalezy przy tym jasno stwierdzi¢, iz ulica Piotrkowska, petnigc
funkcje nadrzedna, nie konkuruje z innymi istniejacymi lub planowanymi
kompleksami, ktére realizujg podobne funkcje w todzi. £6dz to duze miasto,
a jej mieszkancy potrzebujg miejsc o zréoznicowanym charakterze, ktére bedg
koncentrowac zycie kulturalne, rozrywkowe i biznesowe miasta.




Strategia Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej w todzi

1.2. Piotrkowska jaka chcemy

Nie ma chyba drugiego miasta, ktére tak mocno kojarzone jest z jedng ulica.
W przypadku todzi rzecz wydaje sie oczywista od niemal dwoch stuleci.
Piotrkowska to serce miasta, to jego 08, arteria oraz wizytéwka. Ulica
oryginalna, niepowtarzalna pod kazdym wzgledem, dziedzictwo
wielokulturowego, dynamicznie rozwijajgcego sie na przetomie minionych
stuleci przemystowego miasta. To miejsce wyznaczajace przez lata handlowy,
kulturalny i towarzyski rytm zycia todzi — dawnej Ziemi Obiecanej, a takze tej
dzisiejszej, o nowym obliczu.

Dawne imperium przemystu witokienniczego zmienia swoje oblicze, szuka
nowych drég rozwoju w dziedzinie nowoczesnych technologii, w sferze
kultury, w branzy turystycznej. Wraz z todzig zmienia sie ulica Piotrkowska,
ktéra takze przechodzi transformacje. O gléwng ulice musimy zadbaé
szczegblnie, bo to dziedzictwo i tozsamo$é naszego miasta, jego
najcenniejszy skarb i wizytdbwka. Stad nakreslenie Strategii rozwoju ulicy
Piotrkowskiej jest rzeczg naturalng, bo jest ona priorytetem dla todzi.

W sposob niemal oczywisty uktadajg sie ramy tego dokumentu, ktérego
gldbwnym celem jest wydobycie i promowanie w nowoczesnej formule
unikatowych waloréw reprezentacyjnej ulicy todzi, ktéra ma by¢ miejscem
przyjaznym dla mieszkancéw i turystow. Piotrkowska odzyska blask,

jak dawniej stanie sie miejscem spotkan towarzyskich, centrum kultury,
rozrywki, kierunkiem rodzinnych spaceréw, waznym szlakiem turystycznym,
a w wydzielonej czesci — deptakiem i promenadg miasta.

Takie sg gtdwne zatozenia Strategii Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej, ktérg wiadze
miasta chcag zrealizowa¢ w ciggu najblizszych lat. To wielkie wyzwanie
i odpowiedzialno$é, bo w imieniu naszych antenatéw i tradycji historycznej,
musimy zachowacé Piotrkowska w jej niezwyklym ksztalcie dla przysztych
pokoleh, a takze prezentowac jg z dumg Polsce i Europie jako symbol dawnej
i wspotczesnej Lodzi.
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] 2. Pomyslt na zarzadzanie Piotrkowska

2.1. Organizacja zarzadzania - Menadzer Piotrkowskiej

Organizacja odpowiedniego systemu zarzadzania to podstawowy
warunek sukcesu realizacji Strategii. W nowoczesnym ujeciu marketingu
miejskiego, ulice Piotrkowska nalezy potraktowaé jako produkt, ktéry
nalezy $wiadomie ksztaltowa¢ i odpowiedzialnie nim zarzadzaé.
Zintegrowane zarzadzanie Piotrkowska to nowy obszar dziatalnosci
wiadz miasta. Nie znajac rzeczywistych zagrozen oraz stabych stron
systemu, pozadane jest aby organizacji zarzadzania ulica Piotrkowska
nada¢ wysoki priorytet, zwlaszcza na poczatku, w pierwszej fazie
budowy systemu. Wskazane jest zatem, aby funkcje zarzadcy i
koordynatora procesu wdrazania Strategii umocowane byly wysoko w
strukturze wiadz miasta. W szczegoélnosci, z uwagi na zidentyfikowane
obszary ryzyka nie jest wskazane, aby na poczatku zaangazowac
podmiot zewnetrzny (np. prywatny), jako realizatora funkcji
zarzadzajacego i koordynatora wdrazania postanowien Strategii.
Kompetencje podmiotéw zewnetrznych, pozyskiwane w formie
outsourcingu, mozna natomiast wykorzysta¢ w przypadku realizacji
konkretnych, jasno zdefiniowanych obszaréw wskazanych w Strategii,
jak np. promocija ulicy.

Do zarzadzania Piotrkowska i dla bezposredniej koordynacji prac nad
realizacja Strategii Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej, powotane zostana:
Menadzer Piotrkowskiej, Zespot Obstugi Piotrkowskiej oraz Zespét
Wdrozeniowy.

Rys. 1. Struktura zarzadzania Piotrkowska

Obszar koncepcyjny PREZYDENT
robzi
SZTAB pomysty MENADZER ZESPOL OBSLUGI

PIOTRKOWSKA —— -/ PIOTRKOWSKIEJ | ¥ -| PIOTRKOWSKIEJ

opinie

? l

ZESPOL
WDROZENIOWY | €~~~ 7

——p zalezno$é
— — — — P obstuga administracyjna
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Zrédto: opracowanie wiasne

Menadzer Piotrkowskiej bedzie bezposrednio podlegat Prezydentowi
Miasta. W celu sprawnego i rzeczywistego wplywu na zarzadzanie
Piotrkowska bezwzglednie konieczna jest silna pozycja Menadzera
Piotrkowskiej

w strukturze administracyjnej urzedu. Wskazane jest, aby w pierwszym
okresie wdrazania Strategii (przynajmniej w pierwszym roku wdrazania),
funkcje Menadzera Piotrkowskiej sprawowat Prezydent Miasta. Jest to
podyktowane koniecznoscia uruchomienia i wypracowania procedur
sprawnego zarzadzania Piotrkowska w kontekscie administracyjnym —
przede wszystkim wypracowania skutecznej formuly wspélpracy z
Zespotem Wdrozeniowym. Dlatego takze, w pierwszym okresie
wdrazania, spotkania robocze Menadzera Piotrkowskiej /
Wiceprezydenta Miasta z Zespotem Wdrozeniowym winny odbywac sie
nie rzadziej niz co dwa tygodnie.

Po okresie pétrocznym, w zaleznosci od potrzeb, czestotliwosé spotkan
mozna ograniczy¢ do minimum jednego w ciggu miesigca, a po
pierwszym roku dziatalnosci docelowo do minimum jednego na kwartat.
Ponadto, decyzje i polecenia Menadzera Piotrkowskiej beda wigzace dla
cztionkéw Zespolu Wdrozeniowego. Podstawowe kompetencje i
obowiazki Menadzera Piotrkowskiej to przygotowywanie i konsultowanie
planéw dziatan wskazanych dla ulicy Piotrkowskiej oraz nadzér nad ich
pozniejszym wdrazaniem. Menadzer wraz 2z Zespotem Obstugi
Piotrkowskiej bedzie odpowiedzialny

za koordynacje, uzupetnianie i wspieranie dziatan bedacych w gestii
odpowiedzialnych stuzb i wydzialéow oraz podejmowanie zadan, ktére nie
s realizowane przez inne podmioty, a wiaza sie¢ z animowaniem zycia
spoteczno-gospodarczego Centrum todzi. W swojej pracy Menadzer
bedzie korzystat z doswiadczen europejskich w dziedzinie zarzadzania
centrum miasta — Town Centre Management (TCM). Pozwoli to na
zaadoptowanie juz funkcjonujagcych rozwigzan do potrzeb ulicy
Piotrkowskiej oraz bedzie baza pomystow, ktére moga sta¢ sie podstawa
i inspiracja do autorskich dziatan

i rozwigzan na Piotrkowskiej.

Dla skutecznego dziatania Menadzera Piotrkowskiej konieczne jest powotanie
Zespotu Obstugi Piotrkowskiej (przynajmniej 2-osobowego), ktéry bedzie
takze realizowat obstuge administracyjno-biurowg. Zespdt ten bedzie
bezposrednio wspotpracowat z Menadzerem Piotrkowskiej. Do jego
podstawowych kompetencji bedzie nalezato:

= staly monitoring i ewaluacja podejmowanych zadan zwigzanych
Z zarzadzaniem ulicg Piotrkowska,

= inicjowanie wspolnych akcji i przedsiewzie¢ w obrebie ulicy Piotrkowskiej,

= organizacja i wspoforganizacja imprez na ulicy Piotrkowskiej,

= wspollpraca z mieszkancami, przedsiebiorcami, handlowcami oraz
wilascicielami nieruchomosci,

= prowadzenie kampanii informacyjnych i spotecznych dotyczacych ulicy
Piotrkowskiej.




Strategia Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej w todzi

Zespot Wdrozeniowy zostanie powolany przez Prezydenta Miasta
sposrod  kierujacych  jednostkami  bezposrednio  wdrazajacymi
poszczegoblne zadania wskazane w Strategii. Funkcje Przewodniczacego
Zespotu, w pierwszym okresie jego funkcjonowania, sprawowaé¢ bedzie
Prezydent Miasta,

a docelowo Menadzer Piotrkowskiej. W przypadku wystepowania zagadnieh
problemowych, wymagajacych dodatkowych konsultacji, Przewodniczacy
Zespotu moze zaprosi¢ do udzialu w pracach Zespotu inne osoby,
w szczegolnosci ekspertow w zakresie problemowych zagadnieh oraz
przedstawicieli instytucji i jednostek organizacyjnych Urzedu Miasta todzi,
biorgcych udziat w realizacji Strategii. Cztonkowie Zespotu bedg zobowigzani
sktada¢ do Przewodniczacego pisemne sprawozdania z powierzonych im do
realizacji zadan w takim terminie, aby Menadzer Piotrkowskiej miat czas
zapoznac sie z ich treécig przed kolejnym zebraniem Zespotu. Obstuge
administracyjng prac Zespotu Wdrozeniowego zapewni Zespdt Obstugi
Piotrkowskie;j.

Funkcje opiniodawcze i doradcze sprawowac bedzie Sztab Piotrkowska,
powotany przez Prezydenta Miasta todzi. Jest to ciato o charakterze
pomystodawczym, doradczym i opiniodawczym. Sztab powinien stanowié
panel ekspertow i sympatykéw, zainteresowanych losem Piotrkowskiej.
Czionkami Sztabu Piotrkowska powinni by¢ przedstawiciele wszystkich
klubow radnych Rady Miejskiej todzi. Posiedzenia Sztabu odbywajg sie
w zaleznosci od potrzeb, jednak nie rzadziej niz raz na kwartat. Do obstugi
administracyjnej prac Sztabu zobowigzany jest Zespét Obstugi
Piotrkowskiej.

2.2. Promocja Piotrkowskiej

Promocja jest niezbednym elementem kazdego z realizowanych zadan
w ramach Strategii Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej. W wiekszos$ci
przypadkéw warunkuje ona efektywnos¢ i skutecznos¢ podejmowanych
dziatan. Polityka promocji wymaga zmian na dwoch ptaszczyznach:

" po pierwsze, nalezy przygotowaé zintegrowana koncepcje polityki
promocji o charakterze przynajmniej sredniookresowym, w formie
Programu Promocji Ulicy Piotrkowskiej s$cisle zwigzang ze
»Strategiag promociji i komunikacji marketingowej Miasta todzi,

= po drugie, nalezy dokonaé¢ reorganizacji zarzadzania w zakresie
realizacji polityki promocyjnej dotyczacej ulicy Piotrkowskiej (w
tym nalezy rozwazy¢ reengineering obecnego systemu oraz
outsourcing peiny lub czesciowy funkcji promocyjnej, w zakresie
realizacji przygotowanego Programu Promocji Ulicy Piotrkowskiej).

Piotrkowska zdecydowanie potrzebuje wsparcia i dookreslenia
pozytywnego wizerunku, jak réwniez wzmocnienia wybranych funkcji
okreslajacych jej reprezentacyjny charakter i podkreslajacych charakter
miejsca centralnego todzi. Promocja musi by¢ realizowana w sposéb
systemowy, dlatego niezbedne jest okreslenie i przyjecie srednio- lub
diugookresowego programu promocji dla Piotrkowskiej. Jedynie
planowo i konsekwentnie realizowana polityka promocji, wykorzystujaca
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wszystkie mozliwe narzedzia promocji
w sposoéb przemyslany i konsekwentny, moze doprowadzi¢ do sukcesu
Piotrkowskiej i realizacji celéw Strategii dla Piotrkowskiej.

Konsekwencja wdrazania Programu Promocji Ulicy Piotrkowskiej musi
by¢ takze odpowiednia reorganizacja w zakresie stuzb realizujacych
polityke promocyjna, tak aby zapewni¢ jak najwieksza skutecznosc¢
podejmowanych dziatan.

2.3. Schemat wdrazania i public relations Strategii

Strategia rozwoju ulicy Piotrkowskiej na lata 2009-2020 powinna zosta¢
przyjeta przez Rade Miejska w formie uchwaly. Jej wdrazanie nalezy
rozpoczaé niezwilocznie. Istotnym elementem sukcesu w tym zakresie
jest przygotowanie sSredniookresowych Programéw Operacyjnych
realizacji poszczegélnych zadan zapisanych w Strategii, zawierajacych
szczegotowe harmonogramy dziatan oraz wilasciwe plany finansowe.
Programy Operacyjne musza zosta¢ przyjete w formie uchwaly Rady
Miejskiej w Lodzi.

Kluczowa funkcje we wdrazaniu Strategii petni¢ bedzie Menadzer
Piotrkowskiej. Dlatego w pierwszym okresie dziatalnosci Menadzera i
Zespotu Obstugi Piotrkowskiej, szczeg6lng uwage nalezy skoncentrowac¢
na zdobyciu zaufania i akceptacji wsréd wszystkich grup interesariuszy
ulicy Piotrkowskiej (czyli mieszkancéw, przedsiebiorcow, wiascicieli
nieruchomosci, Policji, Strazy Miejskiej, organizacji pozarzadowych oraz
Urzedu Miasta todzi). Dlatego Menadzer Piotrkowskiej powinien by¢
zawsze postrzegany jako konkretna osoba, a nie grupa czy instytucja.
Zakiada sie, ze w poczatkowym okresie pracy Menadzera i
funkcjonowania Zespotu Obstugi Piotrkowskiej, uda sie¢ nawigza¢ dobra
wspolprace z przedstawicielami sektora prywatnego, ktéra zaowocuje
rosnaca z uplywem czasu iloscig zadan realizowanych wspdéinie.

2.4. Monitoring realizacji Strategii

Monitorowanie jest to proces systematycznego =zbierania, raportowania
i interpretowania danych. Monitoring jest niezbednym elementem procesu
zarzadzania, dostarcza informacji o postepie realizacji i efektywnosci
wdrazania Strategii. Dlatego na kazdym etapie zarzgdzania i wdrazania
Strategii Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej, jest on obligatoryjny.

Prezydent przedtozy Radzie Miejskiej w todzi sprawozdanie z realizacji
Strategii po zakonczeniu kazdego roku budzetowego. Propozycje dziatan i
plan finansowy realizacji Strategii na rok nastepny, Prezydent przedktada
corocznie, w |l kwartale roku.

Menadzer Piotrkowskiej sprawozdanie z realizacji swoich obowigzkoéw sktada
Prezydentowi Miasta, a takze sprawozdanie to przedstawia na posiedzeniu
Sztabu Piotrkowska, przynajmniej jeden raz na kwartat.
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Natomiast cztonkowie Zespotu Wdrozeniowego zobowigzani sg przed kazdym
posiedzeniem Zespotu, przekazywa¢ w formie pisemnej sprawozdania
z realizacji swoich obowigzkéw w terminie, ktéry pozwoli Menadzerowi
Piotrkowskiej zapozna¢ sie z ich trescig przed spotkaniem Zespotu. Termin
ten zostanie dokladnie okreslony w Zarzadzeniu Prezydenta Miasta
powotujgcym Zespot Wdrozeniowy.
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3. Kierunki i narzedzia koniecznych zmian na Piotrkowskiej — Strategia

w piguice

3.1. Czas realizacji Strategii
Czas realizacji Strategii:
Lata 2009-2020

3.2. Zasieg przestrzenny Strategii

Strategia obejmuje swym zasiegiem przestrzennym bezposrednio obszar ulicy
Piotrkowskiej od placu Wolnosci do placu Niepodlegtosci, wraz z przylegtymi
kwartatami, a takze obszar od placu Wolnosci do Parku Staromiejskiego.
Ponadto, zgodnie z naturalnym podziatem funkcjonalnym Piotrkowskiej

i ustaleniami Sztabu Piotrkowska przyjeto, iz docelowo Piotrkowska na
odcinku od placu Wolnosci do skrzyzowania alei Mickiewicza i Pitsudskiego
organizowana bedzie jako Piotrkowska - deptak, natomiast odcinek od
skrzyzowania alei Mickiewicza i Pitsudskiego do placu Niepodlegtosci bedzie
miat charakter centrum gospodarczego: Piotrkowska - biznesowa

(z dopuszczonym ruchem samochodowym).

3.3. Ukiad Strategii

Polityka Miasta wobec ulicy Piotrkowskiej powinna mie¢
charakter dtugookresowy, a podejmowane decyzje —
zapewnia¢ stabilng perspektywe jej rozwoju. Wizja
rozwoju Piotrkowskiej wyrazona zostata w tresci celu
generalnego Strategii:

Piotrkowska wizytbwkg todzi metropolitalnej, ulicg
europejskg o waznych funkcjach gospodarczych,
kulturalnych, turystycznych i rozrywkowych, miejscem
przyjaznym dla mieszkancow i gosci.

Realizacja tego celu wymagata okreslenia gtéwnych

obszaréw problemowych, w ramach trzech
podstawowych sfer, obecnych na Piotrkowskiej:
przestrzennej, spotecznej i gospodarczej. Obszary

problemowe zdeterminowaly uktad szesSciu celéw
strategicznych. Cele te doprecyzowano, wskazujac cele
szczegotowe, w ramach ktérych =zostalty wskazane
konkretne zadania do realizacji. Dla zadan tych
okreslono okres, w ktérym powinny zostac zrealizowane
oraz podmiot odpowiedzialny za ich realizacje.

Opracowana Strategia, poprzez logicznie utozony ciag
zadan realizujgcych okre$lone cele, ma zapewnic
ciggtos¢ i konsekwencje w realizacji polityki rozwoju ulicy
peini zatem funkcje aktywizujaca, koordynacyjna,
informacyjna, a takze kontrolng i promocyjna.

cel
gtéwny

|

sfery

obszar)
pr&blém e
[

| |1
vvy

cele strategiczne

il

cele szczegotowe

L

zadania zadania zadania

Piramida celéw strategicznych




3.4. Drzewo celdéw i zadan strategicznych Strategii Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej w Lodzi na okres 2009-2020

cel gtéwny Piotrkowska wizytéwka todzi metropolitalnej, ulicg europejska o waznych funkcjach gospodarczych, kulturalnych, turystycznych i rozrywkowych, miejscem przyjaznym dla mieszkancéw i gosci
| sfery | | Sfera przestrzenna | Sfera spoteczna | | Sfera gospodarcza
| prggg’:gwe | tad przestrzenny i infrastrukturalny ulicy Piotrkowskiej | Jakosc¢ zycia i kapitat spoteczny ulicy Piotrkowskiej | Atrakcyjnos$c¢ gospodarcza ulicy Piotrkowskiej
V.
1. V. .
Poprawa 11 Poprawa L EDOERIEHIE Ll
cele : funkcji Poprawa

strategiczne

przestrzeni ulicy
Piotrkowskiej

dostepnosci
komunikacyjnej
ulicy Piotrkowskiej

Poprawa porzadku
publicznego

atrakcyjnosci
przestrzeni
spotecznej

centrotwérczych i
metropolitalnych
Piotrkowskiej

atrakcyjnosci
turystycznej

cele szczegotowe i zadanial

1. Opracowanie zasad
gospodarowania
przestrzenia ulicy

Piotrkowskiej
1.1. Przygotowanie i uchwalenie
miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego dla obszaru ulicy
Piotrkowskiej i kwartatéw przylegtych
1.2. Wprowadzenie zakazu lokalizacji
obiektéw nie spetniajacych warunkow
zabudowy wielkomiejskiej oraz usunigcie
samowoli budowlanych
1.3 .Opracowanie zasad funkcjonowania
no$nikéw reklamowych oraz witryn
sklepowych na Piotrkowskiej
1.4. Opracowanie regulaminu czystosci dla
ulicy Piotrkowskiej oraz $ciste jego
egzekwowanie

1. Rozwdj infrastruktury
i reorganizacja ruchu

kotowego
1.1. Opracowanie i realizacja
koncepcji etapowego wytaczenia z
ruchu samochodowego ulicy
Piotrkowskiej na odcinku od PI.
Wolnosci do Al. Mickiewicza/
Pitsudskiego
1.2. Wyznaczenie lokalizacji i
budowa wielopoziomowych
parkingdw w bezposrednim
sasiedztwie ulicy Piotrkowskiej

1. Zapewnienie
bezpieczenstwa
uzytkownikoéw ulicy
Piotrkowskiej

1.1. Opracowanie mapy

zagrozen na ulicy Piotrkowskiej

1.2. Rejonizacja Piotrkowskiej w

zakresie bezpieczenstwa —

,Straznik Piotrkowskiej”

1.3. ,Straz Miejska dla Ciebie,

dla Lodzi” - popularyzacja

bezpiecznych numeréw

telefonéw: 986 i 112

1.4. Budowa Mobilnego

Monitoringu Wizyjnego

1.5. Budowa Systemu

Zgtaszania Zdarzen (punktow

alarmowych)

1. Aktywizacja i
budowanie wiezi
wsrod
mieszkancow ulicy
Piotrkowskiej

1.1. Popularyzacja i promocja

wspdlnych inicjatyw

sgsiedzkich

1.2. ,Salony Piotrkowskiej” —

popularyzacja dobrych

zachowan prowadzacych do
poprawy stanu ulicy

Piotrkowskiej oraz aktywizacji

jej mieszkancow

1. Lokalizacja instytucji
o funkcjach

centrotwérczych
1.1. Przygotowanie programéw
wsparcia dla lokalizacji instytuciji
o charakterze centrotwérczym
1.2. Lokalizacja instytucji
podkreslajacych charakter ,todzi
filmowej” na Piotrkowskiej
1.3. Realizacja aktywnej polityki
w zakresie lokalizacji instytucji o
funkcjach centrotworczych

1. Rozwijanie produktu
turystycznego ulicy
Piotrkowskiej

1.1. Budowa modelu wirtualnej

Piotrkowskiej z mozliwoscig

wirtualnego spaceru

1.2. Uatrakcyjnienie funkcji

spacerowej ulicy Piotrkowskiej

1.3. Rozszerzenie aktywnosci

Centrum Informacji Turystycznej w

zakresie integracji informacji

kulturalno-turystyczno-
rozrywkowej

1.4. Przygotowywanie serii

informatoréw dotyczacych oferty

hotelowo-gastronomiczno-
rozrywkowej Piotrkowskiej i okolic
centrum
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2. Budowa i modernizacja
przestrzeni publicznych i
pétpublicznych

2.1. Rehabilitacja i tematyzacja przestrzeni

pasazy: Jozewskiego, Schillera i Rubinsteina

oraz budowa nowych pasazy przy

Piotrkowskiej

2.2. Opracowanie koncepgji

zagospodarowania przestrzeni publicznej

przed SDH Central |

2.3. Wyposazenie przestrzeni ulicy w nowe,

podkreslajace charakter ulicy, elementy

matej architektury -’meble miejskie”

2.4. Wymiana lub zmiana lokalizacji oraz

likwidacja obiektéw typu: budki, kioski

2.5. Montaz zdrojéw ulicznych

2.6. Naprawa elewacji budynkéw, bram i

zagospodarowanie $cian bocznych, ktére nie

wymagajg generalnego remontu

2. Rozwdj i
modernizacja
infrastruktury dla
potrzeb ruchu

pieszego i rowerowego
2.1. Budowa infrastruktury
technicznej dla ruchu rowerowego
na ulicy Piotrkowskiej
2.2. Uruchomienie miejskiego
systemu wypozyczania roweréw
2.3. Budowa Systemu Informacji
Miejskiej
2.4. Budowa atrakcyjnego
potaczenia pieszego Piotrkowskiej
z EC1 i Dworcem £.6dz Fabryczna
oraz Manufaktura,

2. Eliminacja
problemow

spotecznych
2.1. Przygotowanie programu
budowania partnerstw
podwoérkowych (budowanie
kapitatu spotecznego)
2.2. Poprawa informacji o
bezptatnych toaletach na
ulicy Piotrkowskiej oraz budowa
toalet publicznych — akcja
4Pachnace podworka”

2.3. Przygotowanie i restrykcyjna

egzekucja zasad dobrego
wychowania w zakresie
realizacji akcji ,Pachnace
podworka”

2. Budowanie
tozsamosci
miejsca

2.1. Przygotowanie programu

lekcji
edukacyjnych
dotyczacych
historii Lodzi i
Piotrkowskiej

2.2. Przygotowanie i

realizacja programu

upowszechniania wiedzy o

ulicy Piotrkowskiej wsérod

mieszkancow — ,Moja

Piotrkowska”

2. Racjonalizacja
gospodarki
nieruchomosciami

dla potrzeb biznesu
2.1. Inwentaryzacja zasobow
nieruchomosci
2.2. Opracowanie zasad
gospodarowania gminnym
zasobem nieruchomosci
2.3 Opracowanie polityki w
zakresie gospodarki
nieruchomosciami prywatnymi
na Piotrkowskiej

2. Poprawa
infrastruktury
turystycznej

2.1. Przygotowanie szlakow

turystycznych po Piotrkowskiej

2.2. Opracowanie i wdrozenie

systemu ,Karty Turysty”

2.3. Przygotowanie i organizacja

programu statych spacerow z

przewodnikiem po Piotrkowskiej

2.4. Budowa platformy widokowej

na ulicy Piotrkowskiej

2.5. Przygotowanie miejsc dla

organizacji imprez masowych na

Piotrkowskiej

3. Rewitalizacja kwartatow
przylegtych do ulicy
Piotrkowskiej

3.1. Opracowanie wytycznych
konserwatorskich i przestrzennych dla
zabudowy w kwartatach przylegtych do
ulicy Piotrkowskiej

3.2. Opracowanie i realizacja koncepcji
zagospodarowania kwartatu: Zachodnia,
Nowomiejska, Ogrodowa, Legionéw, Plac
Wolnosci

3.3. Rewitalizacja ,obszaru potudniowego”
w ramach programu PROREVITA

3.4. Rewitalizacja ,obszaru péthocnego” w
ramach programu PROREVITA

3.5. ,Plac Wolnosci — salonem todzi" —
realizacja przyjetej koncepcji
przeksztatcenia piyty

3.6. Opracowanie narzedzi prawnych
umozliwiajgcych rozwoj i ochrone ulicy
Piotrkowskiej jako miejsca o szczegélnych
walorach historycznych, estetycznych i
kulturowych

3.7. Mapa wartosci kulturowych ulicy
Piotrkowskie

3. Rozbudowa i
modernizacja sieci

infrastrukturalnej
3.1. Budowa kanatu
infrastrukturalnego wraz z wymiang,
nawierzchni
3.2. Etapowa wymiana sieci
cieptowniczej i energetycznej oraz
inne dziatania w celu ograniczenia
emisji zanieczyszczen

3. Poprawa
bezpieczenstwa

komunikacyjnego
3.1. Restrykcyjna egzekucja
zasad w zakresie wjazdu i
parkowania na Piotrkowskiej
3.2. Wypracowanie zasad
polityki w zakresie poprawy
jakosci, bezpieczenstwa i
estetyki riksz

3. Poprawa jakosci
zasobow
mieszkaniowych

na Piotrkowskiej
3.1. Diagnoza popytu — ,Kto
chce mieszka¢ na
Piotrkowskiej?”
3.2. Przygotowanie i
realizacja programu zamiany
mieszkan - ,Piotrkowska dla
chetnych”
3.3. Przygotowanie
programu (zasad organizacji)
partnerstwa publiczno-
prywatnego w zakresie
partycypacji w
modernizacjach i remontach
kamienic o funkcjach
mieszkalnych przy
Piotrkowskiej
3.4. Opracowanie planu
podwyzszania standardu
wybranych komunalnych
zasobow mieszkaniowych

3. Wzmochnienie
akademickiego
charakteru ulicy
Piotrkowskiej

3.1. Wspétpraca z uczelniami w

zakresie lokalizacji obiektow

akademickich na Piotrkowskiej

3.2. Organizacja eventéw przez

tédzkie uczelnie na Piotrkowskiej

3. Wzmacnianie
atrakcyjnosci i
wielokulturowosci

ulicy Piotrkowskiej
3.1. Przygotowanie szlaku
wielokulturowego ulicy
Piotrkowskiej
3.2. Opracowanie projektéw
eventéw zwigzanych z
wielokulturowoscia i filmowoscig,
todzi odbywajacych sie na ulicy
Piotrkowskiej i ich promocja
3.3. Opracowanie harmonogramu
imprez zwigzanych z
wielokulturowoscig i filmowoscia
todzi organizowanych na ulicy
Piotrkowskiej
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4. Poprawa jakosci zieleni
miejskiej
4.1. Renowacja Parku Staromiejskiego jako
przestrzeni taczacej Manufakture i Plac

4. Poprawa oswietlenia

ulicy Piotrkowskiej
4.1. Doswietlenie podcieni, bram
i podworek

Wolnosci o A 4.2. Rozbudowa os$wietlenia
4.2. Poprawa stanu zieleni na ulicy baldachimowego i modernizacja
Piotrkowskiej

oswietlenia iluminacyjnego

T v 0T 1

Promocja ulicy Piotrkowskie,j
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] 4. Szczegotowy opis celdw i zadan strategicznych

Cel strategiczny |

I-1. Opracowanie zasad gospodarowania przestrzenia ulicy
Piotrkowskiej

Nalezy racjonalnie gospodarowac przestrzenig i $wiadomie wptywaé na atrakcyjnosc
centrum miasta, a tym samym jakos¢ zycia jego mieszkancow. Aby racjonalnie
wykorzystywaé przestrzen ulicy Piotrkowskiej, nalezy opracowaé normy i zasady
gospodarowania tg przestrzenig. Gospodarowanie przestrzenig determinuje nie tylko
jakos¢ zycia mieszkancow w wymiarze przestrzennym, ale rowniez koordynuje interesy
indywidualne i zbiorowe w sytuacji narastania pomiedzy nimi konfliktow. Przestrzeh
ulicy Piotrkowskiej jest dobrem publicznym — czyli wspdlnym. Przestrzen ta powinna
odznacza¢ sie szczegdlnym tadem, rozumianym jako: fad spoteczny, ktéry gwarantuje
wszystkim uzytkownikom mozliwos¢ korzystania z waloréw przestrzeni, eliminuje
segregacje iwykluczenia, chroni prawa wilasnosci i interesy publiczne; fad
gospodarczy, ktory gwarantuje uzytkowanie przestrzeni oraz wiasciwe warunki dla
funkcjonowania podmiotow gospodarczych; tad kulturowy, ktéry oznacza identyfikacje
mieszkancow z dang przestrzenig oraz fad ekologiczny honorujacy zasady
zréwnowazonego rozwoju. Istotne jest zagwarantowanie tadu przestrzennego, ktéry
tworzy harmonijng cato$¢ i uwzglednia w odpowiedni sposob wszystkie relacje,
uwarunkowania i wymagania gospodarcze, spoteczne, funkcjonalne, srodowiskowe
i kulturowe a takze kompozycyjno-estetyczne. Przestrzen ulicy Piotrkowskiej
uksztattowana historycznie, wymaga odpowiedniego gospodarowania i ksztattowania.

Zadanie I-1.1.
Przygotowanie i uchwalenie miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego
dla obszaru ulicy Piotrkowskiej i kwartatéw przylegtych

Ulica Piotrkowska wraz z kwartatami przylegtymi stanowi sciste centrum todzi, ktére wymaga
kontrolowanego i uporzadkowanego rozwoju w odniesieniu do catego systemu
przestrzennego miasta. Niezbedne jest zatem przygotowanie i uchwalenie miejscowego
planu zagospodarowania przestrzennego dla obszaru ul. Piotrkowskiej i kwartatéw
przylegtych. Plan miejscowy bedzie narzedziem wyznaczajgcym zasady i kierunki rozwoju
tego obszaru oraz przyczyni sie do skoordynowania przestrzennych dziatah, zwtaszcza
inwestycyjnych, wiladz publicznych oraz inwestorow prywatnych. Plan bedzie réwniez
narzedziem utrzymania tadu przestrzennego w tym obszarze.

Zadanie I-1.2.
Wprowadzenie zakazu lokalizacji obiektow nie spetniajacych warunkéw zabudowy
wielkomiejskiej oraz usuniecie samowoli budowlanych

Obszar ulicy Piotrkowskiej charakteryzuje sie szczegdlnie atrakcyjnie uksztattowang
zabudowg wielkomiejskg (wpisang do rejestru zabytkow), ktéra wymaga rowniez
odpowiedniego ksztattowania jej otoczenia. Presja inwestorow do lokalizacji swej dziatalnosci
w atrakcyjnym miejscu oraz brak kontroli nad ich dziataniami, doprowadzita w niektérych
przypadkach do samowoli budowlanej. Zadaniem w tym zakresie jest wiec usuniecie
nielegalnie postawionych obiektéw. (dziatanie I) Sciste centrum miasta powinno byé
ksztattowane wedtug standardéw zabudowy wielkomiejskiej. Do czasu uchwalenia Planu
Miejscowego, zadaniem w tym zakresie jest takze niedopuszczenie do powstawania nowych
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obiektéw, ktére nie spetniajg warunkow wielkomiejskiej zabudowy (konsekwentne dziatanie
w zakresie wydawania decyzji o warunkach zabudowy). (dziafanie II)

Zadanie I-1.3.

Opracowanie zasad funkcjonowania nosnikéw reklamowych oraz witryn sklepowych na
Piotrkowskiej

Ulica Piotrkowska, cho¢ charakteryzujgca sie niezwykle atrakcyjng historyczng zabudowg
wielkomiejska, wydaje sie by¢ przyttoczona iloscig i réznorodnoscig umieszczonych w jej
przestrzeni reklam. Okreslenie jasnego sposobu funkcjonowania nosnikow reklamowych oraz
witryn sklepowych stanowi istotny element, ktory przyczyni sie do poprawy wizerunku ulicy i
bedzie ksztattowat szeroko rozumiany fad przestrzenny. Niezbedne jest zatem przeprowadzenie
przegladu istniejacych reklam. Celem tego dziatania bedzie usuniecie nielegalnych nosnikéw
reklamowych. (dziafanie I) Nastepnie nalezy opracowac i przyja¢ uchwate Rady Miejskiej
zmieniajgcg uchwate w sprawie umieszczania reklam na obiektach komunalnych na obszarze
miasta todzi, na podstawie ktorej Prezydent Miasta todzi wyda zarzgdzenie dotyczace
okreslenia zasad umieszczenia urzgdzen reklamowych, informaciji wizualnej oraz innych
elementow matej architektury ksztattujgcych przestrzen publiczng pl. Wolnosci i ul. Piotrkowskiej
(dziatanie 1l). Przyktadowymi dziataniami sa: ujednolicenie tablic informacyjnych o prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej, monitorowanie tablic informacyjnych i reklam, dopuszczenie
funkcjonowania drewnianych sztalug eksponujacych karty dah restauracji, ujednolicenie reklam
wolnostojacych ,koziotkéw” itp. Po przyjeciu docelowego systemu informacji wizualnej, nie
przewiduje sie instalowania wolnostojgcych urzadzen reklamowych na ul. Piotrkowskie;.

Zadanie I-1.4.

Opracowanie regulaminu czystosci dla ulicy Piotrkowskiej oraz sciste jego egzekwowanie

Ulica Piotrkowska stanowi historyczne centrum todzi, jest todzkg wizytowkg dla mieszkancéw
oraz charakterystycznym miejscem dla turystéw. Powinna zatem, poprzez swdj wizerunek,
zapraszac i zachecaé do przebywania w jej przestrzeni. Jednak przestrzen ulicy i jej podworka sg
od wielu lat zaniedbywane. Zadaniem w tym zakresie jest przede wszystkim utrzymanie czystosci
ulicy poprzez cykliczne oczyszczanie powierzchni deptaka, wymiane zniszczonych elementéw
wyposazenia ulicy na nowe, czestg kontrole i naprawe nawierzchni deptaka. (dziatanie )
Nastepnym dziataniem jest utrzymanie czystosci posesji, bram, a takze estetyki elewac;ji
budynkoéw przy Piotrkowskiej. Dziatanie to nalezy zrealizowa¢ dwuetapowo: po pierwsze nalezy
przygotowaé program ,Zero tolerancji dla nieporzadku”, w ktérym okreslony zostanie regulamin
utrzymania czystosci zaréwno na terenie prywatnym, jak i nalezagcym do gminy. (dziafanie Il) Po
drugie nalezy zadbac o konsekwentng egzekucje opracowanych zasad. (dziafanie IlI).

L\ Term{ny realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Zadanie 1-1.1.
Zadanie 1-1.2.
Zadanie 1-1.3.
Zadanie 1-1.4.

@)

“\ Poair’r?ioitibdpowiedzialny za realizacje zadania:
Zadanie 1-1.1. Miejska Pracownia Urbanistyczna
Zadanie 1-1.2. Wydziat Planowania Przestrzennego i Ochrony Zabytkow
Zadanie 1-1.3. Xﬂvi}é?szlg, FF’)IIaar;ctz\//;/(z-ll\r}lii:;:1 SF:;zestrzennego i Ochrony Zabytkéw, Straz
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Zadanie 1-1.4.

Zarzad Drdg i Transportu (1), Wydziat Gospodarki Komunalnej (I1)
Straz Miejska (111)
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I-2. Budowa i modernizacja przestrzeni publicznych
i pétpublicznych

W ujeciu ogélnym, przestrzeniami publicznymi sg miejsca ogdlnodostepne, stanowiace
jednoczesnie wtasnos¢ publiczng. W obszarze oddziatywania Strategii sg to: ulica
Piotrkowska oraz jej przecznice, pasaze, podworka, place, parki, ogrody, itp.
Przestrzen publiczna jest miejscem budowania wiezi spotecznych i atrakcyjnym
miejscem spedzania czasu. Ulica Piotrkowska, ze wzgledu na swojg historie,
wyjatkowy charakter oraz istniejace i czesto podkreslane dziedzictwo kulturowe, jest
obszarem niezwykle cennym. Jako wizytowka todzi i miejsce dobrze skomunikowane
z innymi czesciami miasta, przycigga mieszkancow i turystow. Przestrzenie publiczne
ulicy Piotrkowskiej, z powodu braku okreslonych zasad kreowania tadu przestrzennego
oraz w wyniku lat zaniedban, w wiekszosci nie prezentujg sie atrakcyjnie. Tkwigcy
w niezwykle urokliwych podworkach potencjat jest wcigz niewykorzystany. Ze wzgledu
na duzy potencjat, niezwykty charakter i niepowtarzalng atmosfere ulicy, nalezy
podejmowac dziatania majgce na celu budowe nowych i poprawe jakosci istniejgcych
przestrzeni publicznych i potpublicznych. Obszar ulicy Piotrkowskiej powinien sta¢ sie
atrakcyjnym miejscem spotkan i spedzania czasu wolnego.

Zadanie 1-2.1.
Rehabilitacja i tematyzacja przestrzeni pasazy: J6zewskiego, Schillera i Rubinsteina
oraz budowa nowych pasazy przy Piotrkowskiej
Kiedys dobrze zagospodarowane i urzadzone pasaze, znajdujgce sie przy Piotrkowskiej
(J6zewskiego, Schillera i Rubinsteina), byty atrakcyjng przestrzenig dla todzian, dzi$ czesto
sg to miejsca bez odpowiedniego klimatu, stabo oswietlone i mato bezpieczne. Wiele z nich
wymaga podjecia dziatah rehabilitacyjnych badz drobnych prac naprawczych. Ciekawym
rozwigzaniem jest takze ich tematyzacja tj. zagospodarowanie o okreslonej tematyce,
nawigzujace do historii badz np. do motywu literackiego. Dlatego pierwszym dziataniem
w tym zakresie jest rehabilitacja przestrzeni pasazy poprzez modernizacje lub zupetnie nowe
ich zagospodarowanie. Do tego celu nalezy wykorzysta¢ potencjat tédzkich szkdt wyzszych,
organizujgc konkursy na zagospodarowanie i oferte promocyjno-tematyczng pasazy przy
Piotrkowskiej. (dziatanie I) Przy obecnym niedoborze atrakcyjnych przestrzeni publicznych
i potpublicznych, nalezy takze zadba¢ o powstanie obszaréw nowych m.in. poprzez budowe
pasazu przy Piotrkowskiej 102/102A tgczacego deptak z placem Komuny Paryskiej 6
(dziatanie II) oraz pasazu przy Piotrkowskiej 89 potaczonego z al. Kosciuszki 30
(zobowigzanie wiasciciela - K. Apostolidisa). (dziafanie HlI). W pierwszym etapie dziatan
nalezy dokonaC nowego zagospodarowania pasazu Schillera z ukierunkowaniem na
reprezentacyjne funkcje kulturalno-rozrywkowe.

Zadanie 1-2.2.

Opracowanie koncepcji zagospodarowania przestrzeni publicznej przed SDH Central |
Obszarem bedacym w otoczeniu ul. Piotrkowskiej i wymagajgcym kompleksowych
rozwigzan, jest przestrzen przed SDH Central |. Budynek wzniesiony niemal 40 lat temu, jest
nieodtgczng czescig miasta, cho¢ juz od dawna swoim wygladem nie wzbudza pozytywnych
emocji. Przed budynkiem znajdujg sie gtdéwnie parkingi i stare budki, w ktérych prowadzony
jest handel. Po drugiej stronie al. Mickiewicza, trwa budowa pieciogwiazdkowego hotelu. Jest
to teren odwiedzany przez dziesigtki tysiecy todzian i wielu turystéw dziennie. Zadaniem
w tym zakresie jest przygotowanie i realizacja atrakcyjnej koncepcji zagospodarowania tego
naroznika, ktory bedzie przyciggat i cieszyt swoim widokiem, a takze komponowat sie
z otaczajacy architekturg zabudowy.
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Zadanie 1-2.3.

Wyposazenie przestrzeni ulicy w nowe, podkreslajace charakter ulicy, elementy mafej
architektury — ,,meble miejskie”

Przestrzen ulicy Piotrkowskiej jest dzi$ tylko czesciowo wyposazona w elementy matej
architektury, niejednolite na catej dtugosci ulicy i czesto zdewastowane (m.in. tawki, kosze na
Smieci, latarnie, stupy ogtoszeniowe, stojaki na rowery, budki alarmowe lub telefoniczne,
itp.). Dodatkowo, istniejgce meble miejskie to projekty mato oryginalne, nie podkreslajgce
wyjatkowosci  Piotrkowskiej. Dlatego pierwszym dziataniem w tym zadaniu, bedzie
przeprowadzenie konkursu na projekty elementow matej architektury i oswietlenia dla ulicy
Piotrkowskiej i Placu Wolnoéci. Wazne jest, aby zaprojektowane nowe i atrakcyjne meble
miejskie, odzwierciedlaty i uzupetniaty wyjatkowy charakter ulicy. (dziafanie I) Nastepnie
w oparciu o wybrane projekty nalezy wyposazy¢ Piotrkowskg w nowe elementy matej
architektury, dbajac szczegdlnie o ich estetyke. (dziatanie Il)

Zadanie I-2.4.
Wymiana lub zmiana lokalizacji oraz likwidacja obiektéw typu: budki, kioski

Przestrzen ulicy Piotrkowskiej w wielu miejscach wypetniona jest brzydkimi, starymi

i zdewastowanymi budkami i kioskami, w ktérych prowadzony jest drobny handel. Wiele
z tych obiektow zostato postawionych nielegalnie, a ich wyglad nie wptywa pozytywnie na
image ulicy. Pierwszym dziataniem w tym zakresie jest likwidacja nielegalnie ustawionych
budek oraz ,dzikiego handlu”. (dziafanie I) Nastepnie nalezy takze zadba¢ o usunigcie
pozostatych obiektow tego typu, dziatajgcych legalnie, z zapewnieniem dla ich wiascicieli
preferencyjnych warunkéw wynajmu innych lokali. (dziafanie II) Trzecim dziataniem

w ramach tego zadania jest wreszcie wymiana istniejacych punktow sprzedazy prasy na
kioski lub inne tego typu obiekty, komponujgce sie z nowymi elementami matej architektury,
okreslonymi w zadaniu I-2.3. (zobowigzanie spétki ,Ruch S.A.”). (dziatanie IlI)

Zadanie I-2.5.
Montaz zdrojoéw ulicznych

Jednym z elementow matej architektury na ulicy Piotrkowskiej bedg ciekawie zaprojektowane
zdroje uliczne. Dzieki nim bedzie mozna w upalne dni optukac¢ rece lub ugasi¢ pragnienie.
Granitowe lub marmurowe wodopoje bedg w ksztatcie niewielkich kolumn z misami, ktérych
ozdobg bedg odlane z brazu postaci dzieci i ryb (zobowigzanie Zaktadu Wodociggow
i Kanalizacji).

Zadanie 1-2.6.
Naprawa elewacji budynkéw, bram i zagospodarowanie $cian bocznych, ktére nie
wymagaja generalnego remontu

Piotrkowska jest miejscem o wyjatkowych walorach historycznych i kulturowych. Kamienice
z bogatymi zdobieniami elewaciji, balkonami oraz inne budynki nadajg ulicy niezwykiego
charakteru. Nalezy zadbac o estetyke tych budynkéw i wyeksponowac ich walory. Zadaniem
w tym zakresie jest biezgca naprawa elewacji budynkdéw, bram i elewacji bocznych.
Regularne ,drobne” remonty po pierwsze obnizajg stopien postepujgcej dewastacji
budynkow, ponadto znaczaco podwyzszajg jakos¢ wizerunku ulicy.
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5 Terminy realizacji zadan:
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2009 | 2010 | 2011 | 2012

Zadanie 1-2.1.

Zadanie 1-2.2.

Zadanie 1-2.3.

Zadanie 1-2.4.

Zadanie 1-2.5.

Zadanie 1-2.6.

- ©

B Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:

Biuro Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica (1); Wydziat

Zadanie 1-2.1. Budynkow i Lokali (1); Wiasciciel nieruchomosci (1)
e rseszanige | Olrony Zab/ki
Zadanie |-2.3. ?;igg I!.\)Ariggtia'l'(rlela)nsportu ()

Zadanie 1-2.4. \évp)gif’:glljacr;log?,i,a(lli;zestrzennego i Ochrony Zabytkow (I, 11)
Zadanie 1-2.5. Zaktad Wodociagéw i Kanalizaciji

Zadanie 1-2.6. ZOP, Administracje Nieruchomosci, wiasciciele prywatni
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I-3. Rewitalizacja kwartatéw przylegtych do ulicy Piotrkowskiej

Ulica Piotrkowska jest miejscem reprezentacyjnym, a takze osig kompozycyjng wokot
ktérej rozbudowywata sie £6dz. Istniejaca zabudowa wzdtuz ulicy, na waskich i dtugich
dziatkach, jest Swiadectwem dziejow todzi. Od frontu dominujg okazate budynki
reprezentacyjnych kamienic, bogato zdobione dekoracjami, patace fabrykanckie

i Swiatynie, a wewnatrz dziatek oficyny z dtugimi podwdrkami lub budowle fabryczne.
Zabudowa ta powstawata na przestrzeni ok. 180 lat w XIX i XX wieku i cechuje sie
réznorodnoscig styldéw (m.in. eklektyzm, secesja, modernizm, klasycyzm). Pétnocny
odcinek Piotrkowskiej, ze wzgledu na wyjatkowy uktad urbanistyczno-architektoniczny,
wpisany zostat do rejestru zabytkéw. Jednak z uwagi na lata zaniedbanh, nastgpita
znaczna degradacja istniejgcej zabudowy oraz pojawity sie liczne problemy spoteczne.
Ze wzgledu na duzy potencjat, niezwykty charakter i niepowtarzalng atmosfere ulicy,
nalezy podejmowaé¢ w tym obszarze dziatania rewitalizacyjne. Jedynie kompleksowe
i zaplanowane projekty mogg przyczyni¢ sie do ozywienia spoteczno-gospodarczego
i poprawy jako$ci przestrzeni Piotrkowskie;.

Zadanie 1-3.1.
Opracowanie wytycznych konserwatorskich i przestrzenno-architektonicznych dla
zabudowy w kwartatach przylegtych do ulicy Piotrkowskiej

Ze wzgledu na wyjatkowy, zabytkowy i kulturowy charakter oraz duzy potencjat inwestycyjny
obszaru Piotrkowskiej, nalezy okresli¢ jasne zasady mozliwych przeksztatcen i ingerencji w
przestrzen ulicy. Niezbedne w tym zakresie jest opracowanie wytycznych konserwatorskich
dla istniejacej i nowej zabudowy w kwartatach. Wytyczne te zostang podniesione do rangi
prawa miejscowego, poprzez ich wykorzystanie w przygotowywanym Miejscowym Planie
Zagospodarowania Przestrzennego dla obszaru ul. Piotrkowskiej.

Zadanie 1-3.2.
Opracowanie i realizacja koncepcji zagospodarowania kwartalu: Zachodnia,
Nowomiejska, Ogrodowa, Legiondéw, plac Wolnosci

Jednym z obszarow bedacych w bezposrednim otoczeniu ul. Piotrkowskiej i wymagajacych
kompleksowej przebudowy i rewitalizacji jest kwartat pomiedzy ulicami: Nowomiejska,
Ogrodowa, Zachodnig i Legionéw oraz placem Wolnosci. Przebudowa tego kwartatu ma by¢
jednym z elementéw budowy funkcjonalnego przejscia tgczacego ulice Piotrkowskg
z Manufakturg. Zadaniem w tym zakresie jest opracowanie spojnej i atrakcyjnej koncepciji
zagospodarowania, a nastepnie jej realizacja. Przyjeta koncepcja ma by¢ jednoczesnie
wskazaniem kierunku i mozliwos$ci nastepnych przeksztatcen wybranych kwartatow.

Zadanie 1-3.3.

Rewitalizacja ,,obszaru potudniowego” w ramach programu PRO-REVITA

Kwartat obejmujacy obszar pomiedzy ulicami: Piotrkowska, Pitsudskiego, Kilinskiego
i Tuwima zostat wskazany w ,Uproszczonym programie rewitalizacji wybranych terenow
srodmiejskich oraz pofabrycznych todzi na lata 2004-2013” jako pilotazowy, od ktérego
nalezy rozpoczaé proces rewitalizacji. Dziatania rewitalizacyjne zostaty zainicjowane
w 2004 r. i wiele drobnych projektéw zostato juz zrealizowanych. Zadaniem w tym zakresie
jest kontynuacja prac majacych na celu ozywienie spoteczno-gospodarcze, wzmochnienie
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funkcji centrotworczych oraz rehabilitacje zabudowy i terenéw parkowych na wyznaczonym
obszarze.

Zadanie 1-3.4.

Rewitalizacja ,,obszaru péinocnego” w ramach programu PRO-REVITA

Kolejnym etapem prac zwigzanych z rewitalizacjag Srédmiescia todzi, bedg dziatania
zwigzane z ,obszarem poétnocnym?” tj. kwartalem pomiedzy ulicami: Piotrkowska, Préchnika,
Woélczanskg i Zielong. W ,Zintegrowanym Programie Rewitalizacji Obszaréw Centralnych
todzi” wskazano ten teren jako drugi obszar pilotazowy. Planowane dziatania majg na celu
ozywienie gospodarcze oraz poprawe standardu zycia mieszkancéw poprzez m.in. budowe
wschodniej pierzei ulicy Zachodniej, uporzadkowanie istniejgcych oraz stworzenie systemu
nowych, atrakcyjnych przestrzeni publicznych, lokalizacje funkcji ustugowej w parterach
budynkéw oraz wyeksponowanie zachowanego dziedzictwa kulturowego i tozsamosci
miasta.

Zadanie 1-3.5.
»Plac Wolnosci - salonem todzi” — realizacja przyjetej koncepcji przeksztatcenia plyty
placu

Plac Wolnosci jest jednym z najstarszych tédzkich placow miejskich, od ktérego rozpoczyna
sie ulica Piotrkowska. Dzi$ plac Wolnosci jest przede wszystkim miejscem postoju i ruchu
autobuséw, tramwajow i takséwek, jest przestrzenig mato przyjazng i mato atrakcyjng dla
pieszych. Z drugiej strony, jest to jednak miejsce charakterystyczne i dlatego czesto staje sie
punktem, w ktéorym umawiajq sie mieszkancy todzi. W 2007 r. rozstrzygniety zostat konkurs
na przebudowe ptyty placu wraz z zaprojektowaniem mebli miejskich. Nalezy zatem zadbac,
aby miejsce to uczyni¢ atrakcyjnym, gdzie todzianie i turysci chetnie beda spedzac czas.
Przestrzen placu Wolnosci nalezy urzadzi¢ w taki sposéb, aby uzyska¢ odpowiednig
intensywnos¢ wystepowania wysokiej jakosci ustug o charakterze gastronomiczno -—
kulturalnym. Nalezy réwniez podkresli¢ jej znaczenie jako fgcznika pomiedzy ul. Piotrkowskg
a Parkiem Staromiejskim. Zadaniami w tym zakresie sg rowniez: realizacja przyjetej
koncepcji zagospodarowania, renowacja ratusza miejskiego.

Zadanie 1-3.6.
Opracowanie narzedzi prawnych umozliwiajacych rozwéj i ochrone ul. Piotrkowskiej
Jjako miejsca o szczegdlnych walorach historycznych, estetycznych i kulturowych

Piotrkowska jest miejscem o wyjatkowych walorach historycznych i kulturowych. Nalezy
zatem dbac o istniejgce dziedzictwo kulturowe todzi, poprzez wypracowanie narzedzi
prawnych stymulujgcych rozwdj, jak réwniez umozliwiajgcych odpowiednig ochrone tego
obszaru, jako miejsca o duzym potencjale inwestycyjnym, biznesowym, ale takze
spotecznym i kulturowym. Narzedzia te pozwolg na lepsze wykorzystanie istniejgcych
zasobow oraz umozliwig prowadzenie aktywnej polityki w zakresie ochrony dziedzictwa
kulturowego todzi. Jednym, ale nie jedynym mozliwym, z takich narzedzi jest Miejscowy
Plan Zagospodarowania Przestrzennego dla obszaru Piotrkowskiej, dodatkowo nalezy takze
przygotowa¢ odpowiednie programy zwigzane z politykg mieszkaniowg lub dzierzawg lokali
gospodarczych.

Zadanie 1-3.7.
Mapa wartosci kulturowych ulicy Piotrkowskiej

Ulica Piotrkowska jako dziedzictwo kulturowe todzi wymaga bezwzglednej ochrony i troski.
Nalezy uwzgledni¢ i zachowac istniejace elementy krajobrazowo-kulturowe, dazy¢ do
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utrzymania zréznicowania stylistyczno-architektonicznego krajobrazu kulturowego ulicy
Piotrkowskiej. Zgodnie z cechg réznorodnosci stylistycznej nalezy zabezpieczy¢ oryginalne
elementy architektoniczne przed szpecacym upraszczaniem podczas remontéw. Nalezy
prowadzi¢ prace restauratorskie w oparciu o wytyczne konserwatorskie. Bezwzglednej
ochronie i odtworzeniu, przy jednoczesnym zréwnowazonym stosowaniu rozwigzan na rzecz
ozywienia przestrzeni ulicy Piotrkowskiej, powinien podlega¢ takze krajobraz kulturowy
dzielnic historycznych - Nowe Miasto, Osada todka, Ogrody Sukiennicze, Posiadta Wodno-
Fabryczne, Nowa tédka”;

@

5 Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011

Zadanie 1-3.1.

Zadanie 1-3.2.

Zadanie 1-3.3.

Zadanie 1-3.4.

Zadanie 1-3.5.

Zadanie 1-3.6.

Zadanie 1-3.7.

§

Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie 1-3.1. Wydziat I.:’Ianowarlia Przestrzennego i Ochrony Zabytkéw, Miejska
Pracownia Urbanistyczna

Zadanie 1-3.2 Miejska Pracownia Urbanistyczna, Wydziat Planowania

- Przestrzennego i Ochrony Zabytkow

Zadanie 1-3.3. Wydziat Budynkow i Lokali, Zarzad Drég i Transportu

Zadanie 1-3.4. Wydziat Budynkow i Lokali, Zarzad Drég i Transportu

Zadanie -3 5. Wydziat I?Ianowania Przestrzennego i Ochrony Zabytkéw, Miejska
Pracownia Urbanistyczna

Zadanie 1-3.6. Wydziat Budynkow i Lokali

Zadanie 1-3.7. Miejski Konserwator Zabytkéw
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I-4. Poprawa jakosci zieleni miejskiej

Tereny zieleni sg istotnym elementem systemu przestrzeni publicznych miasta. Parki
stanowig wazny czynnik wyposazenia miasta w ogolnodostepne obszary, w ktorych
w roznych formach przejawia sie aktywnos¢ mieszkancow. Zielen miejska w todzi
zachowana w obecnym ksztatcie odzwierciedla rowniez historyczne dzieje miasta. Park
Staromiejski potozony w dolinie rzeki todki taczy trzy wazne miejsca: Stare Miasto,
Manufakture oraz stanowi przedpole ulicy Piotrkowskiej. Wysoka jakos¢ przestrzeni
Zielonych wkomponowana w tereny zurbanizowane, jest jednocze$nie wyznacznikiem
jakosci zycia w miedcie. Renowacja istniejacych terendw zielonych w mieScie oraz
dziatania zwigzane z wprowadzeniem drobnej zieleni w przestrzeh ulicy Piotrkowskiej
pozytywnie wptyng na jakos¢ tych przestrzeni publicznych.

Zadanie 1-4.1.
Renowacja Parku Staromiejskiego jako przestrzeni faczacej Manufakture i Plac
Wolnosci
Park Staromiejski, bedac przedpolem ulicy Piotrkowskiej oraz Manufaktury, stanowi tacznik
miedzy dwoma atrakcyjnymi przestrzeniami miasta i ma szczegdlne znaczenie dla
zaspokajania potrzeb mieszkancow i uzytkownikow Piotrkowskiej. Aby stat sie on miejscem
atrakcyjnym i przyjaznym dla oséb w nim przebywajgcych oraz spetniat funkcje ciekawej
przestrzeni publicznej, niezbedna jest jego renowacja. Zadaniem w tym zakresie jest wiec
opracowanie koncepcji renowacji parku oraz jej realizacja. Koncepcja ma stuzy¢
wykreowaniu funkcjonalnego przejécia pieszego i ciggu rowerowego miedzy ulicg
Piotrkowska, Manufakturg i Starym Rynkiem.
Zadanie 1-4.2.
Poprawa stanu zieleni na ulicy Piotrkowskiej
Elementem wptywajgcym na estetyke miejsca jest wprowadzanie do przestrzeni publicznych
elementow zielonych oraz ukwiecenia. Elementy zieleni w przestrzeni ulicy Piotrkowskiej sg
ubogie i zaniedbane. Te proste i stosunkowo tatwe w wykonaniu dziatania dajg jednak
niezwykle pozytywne efekty. Zadaniem w tym zakresie jest zatem wprowadzenie ukwiecenia
ulicy poprzez biezace uzupetnienia nasadzen w gazonach, uzupetnienie trawnikdw wokot
drzew i ich ogrodzenie lub inne zabezpieczenie (np. azurowymi kratami). (dziafanie I)
Ponadto istotne jest réwniez monitorowanie i egzekwowanie urzadzania ogrodkow
gastronomicznych zgodnie z zatwierdzonymi projektami o obowigzkowym ich ukwiecaniu.
(dziatanie II) Dodatkowo do realizacji tego celu nalezy takze zaangazowaé lokalng
spotecznos¢ ulicy Piotrkowskiej, proponujac i promujac np. ukwiecenia balkondéw, zaréwno
w lokalach znajdujacych sie do frontu ulicy, jak i w oficynach. (dziatanie IlI)

)
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ny realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011 | 2012

Zadanie 1-4.1.

Zadanie 1-4.2.

@)

Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie 1-4.1. Wydziat Ochrony Srodowiska i Rolnictwa, Miejska Pracownia Urbanistyczna
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Zadanie 1-4.2.

Zarzad Drog i Transportu (1), Delegatura £.6dz Srédmiescie,
Komisja ds. ogrodkéw gastronomicznych i Straz miejska (I1)
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lI-1. Rozwdj infrastruktury i reorganizacja ruchu kotowego

Ulica Piotrkowska, bedaca sercem miasta, funkcjonuje w $wiadomosci mieszkancow
i turystébw jako deptak (na odcinku od pl. Wolnosci do al. Pitsudskiego). De facto
jednak, po Piotrkowskiej jezdzg samochody, co w znaczacy sposéb pogarsza jej
atrakcyjnos¢ i komfort uzytkowania przez pieszych, czesto wrecz zniechecajgc do
korzystania z istniejgcej oferty ustugowo-rozrywkowej. Sytuacje tg powoduje obecnosc
zaréwno samochodow osobowych (przejezdzajacych wzdtuz ulicy, parkujacych przy jej
krawedzi i w ciasnych podwdrkach), jak i obecnosé duzych samochodéw dostawczych.
Natomiast prawdziwy deptak, atrakcyjny dla pieszych, powinien charakteryzowac¢ sie
brakiem obecnosci samochoddéw, do czego tez nalezy dazy¢, podwyzszajac jakosé
przestrzeni ulicy Piotrkowskiej. Dziatania te spowodujg takze wzrost wartosci renty
gruntowej, co obserwowa¢ mozna juz dzis§ na licznych przyktadach miast
zachodnioeuropejskich, gdzie dla budowania odpowiedniej marki stymuluje sie
lokalizacje najbardziej ekskluzywnych butikdw, biur, kancelarii adwokackich i innych,

w miejscach centralnych, do ktérych nie mozna dojechac¢ bezposrednio samochodem,
ale gdzie przychodzi wiele oséb.

Docelowo, catkowite zamknigcie tego odcinka Piotrkowskiej, wymaga umozliwienia
mieszkancom dojazdu do posesji zlokalizowanych przy ulicy Piotrkowskiej od ulic
réwnolegtych (Zachodnia, Kosciuszki, Sienkiewicza, Wschodnia) oraz wybudowania
sieci parkingdw wielopoziomowych w okolicach deptaka. Celem w tym przypadku,

ze wzgledow estetycznych, jest takze ograniczenie liczby parkowanych pojazdéw przy
krawedziach ulic w $cistym centrum miasta i w podwdrkach na Piotrkowskiej.

Zadanie II-1.1.

Opracowanie i realizacja koncepcji etapowego wylaczenia z ruchu samochodowego
ulicy Piotrkowskiej na odcinku od pl. Wolnosci do al. Mickiewicza/Pifsudskiego
Piotrkowska jako reprezentacyjna ulica todzi, na wskazanym odcinku, wymaga podjecia
dziatan zmierzajgcych do wytaczenia jej z ruchu kotlowego w celu stworzenia pieszego
pasazu (deptaka). Zadanie to wymaga podjecia dziatan na wielu ptaszczyznach
zmierzajgcych m.in. do usprawnienia ruchu i udroznienia ciggéw komunikacyjnych na ulicach
réwnolegtych, a takze zapewnienia dostatecznej liczby miejsc parkingowych. Pierwszy etap
realizacji zadania zaktada uporzadkowanie ruchu samochodowego na odcinku od pl.
Wolnosci do al. Mickiewicza/Pitsudskiego, w tym weryfikacje i ograniczenie liczby
wydawanych pozwolen na wjazd na Piotrkowskg, a takze dopuszczenie wjazdu
samochodoéw dostawczych jedynie w okreslonych godzinach (np. od 6.00 do 10.00). Ten
etap obejmuje réowniez restrykcyjng egzekucje zakazu parkowania na ulicy Piotrkowskiej,
przy jednoczesnym wyznaczeniu miejsc parkingowych dla oséb niepetnosprawnych na
ulicach prostopadtych. W celu ograniczenia przejazdéw ulica Piotrkowskg mozna
zastosowa¢ odpowiednie rozwigzanie techniczne, ktére pozwoli przedzielic ulice na
wysokosci posesji nr 75 w rejonie pasazu Rubinsteina. Przedzielenie znacznie utrudni
przejazd samochodoéw na wprost, jednoczesnie dajagc mozliwosé poruszania sie pieszych,
przejazdu riksz i rowerow (dziafanie I). W drugim etapie, zaktada sie wytaczenie z ruchu
samochodowego ulicy Piotrkowskiej na odcinku od ul. Roosvelta do ul. Tuwima/Struga, po
uprzednim zabezpieczeniu dostepu do posesji od strony ulic innych niz ulica Piotrkowska.
Réwnoczeénie zaktada sie rozpoczecie prac zwigzanych z pozyskaniem inwestorow
prywatnych, ktérzy zainteresowani beda budowg sieci parkingdw wielopoziomowych,
obstugujacych m.in. obszar ulicy Piotrkowskiej. (dziatanie Il) Trzeci etap zadania zaktada
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budowe parkingdw wielopoziomowych, realizowanych przy wsparciu finansowym Miasta,
a nastepnie wylgczenie z ruchu samochodowego ul. Piotrkowskiej na odcinku Tuwima/
Struga — pl. Wolnosci. Rownoczesénie, realizowana bedzie koncepcja catkowitego zakazu
ruchu pojazdédw mechanicznych (z wytaczeniem pojazdéw uprzywilejowanych), przy
jednoczesnym zabezpieczeniu dostepu do posesji na Piotrkowskiej od strony ulic
réwnolegtych (nastapi wdrazanie planu ,przebijania podworek”) (dziafanie Ill). Niezbedne
jest rowniez konsekwentne podnoszenie jakosci transportu publicznego obstugujacego
otaczajacy obszar oraz jego promocja, jako sposobu dotarcia do obszaru (dziafanie 1V). Dla
obszaru potudniowego ul. Piotrkowskiej rozwigzania wymaga kwestia organizacji ruchu
rowerowego (wyznaczenie wzdtuz ulicy Sciezek rowerowych po uptynieciu terminu gwarancji
unijnych zwigzanych z projektem ,£6dzki Tramwaj Regionalny”) (dziatanie V).

Zadanie II-1.2.
Wyznaczenie lokalizacji i budowa wielopoziomowych parkingéw w bezposrednim
sasiedztwie ulicy Piotrkowskiej
Realizacja planowanych dziatan zwigzanych z organizacjq deptaka na Piotrkowskiej
(na odcinku od pl. Wolnosci do al. Mickiewicza/Pitsudskiego), wigze sie docelowo
z catkowitym wytgczeniem ulicy Piotrkowskiej z ruchu samochodowego. Cel ten bedzie
realizowany etapami. Zamkniecie ulicy Piotrkowskiej dla ruchu kotowego wymusza
zapewnienie miejsc parkingowych dla mieszkancéow i innych uzytkownikow w jej sasiedztwie.
W tym celu niezbedne jest wyznaczenie odpowiedniej lokalizacji dla budowy systemu
parkingdw wielopoziomowych, a nastepnie ich realizacja. Utworzone w ten sposéb miejsca
postojowe wptyng korzystnie na poprawe dostepnosci ulicy Piotrkowskiej dla mieszkancow
todzi i turystéw, a takze ,uwolnig” podwdrka od samochodéw, co pozwoli na alternatywne
ich zagospodarowanie. W efekcie powinna poprawi¢ sie takze estetyka ulicy Kosciuszki
i Zachodniej, poprzez ograniczenie liczby parkujgcych samochoddéw przy krawedzi jezdni.
Zadanie to powinno zosta¢ wpisane w strategie rozwoju komunikacji w Lodzi.
Charakter kulturalno—rozrywkowy i gastronomiczny gtéwnej ulicy todzi zacheca osoby
zainteresowane do korzystania z jej oferty. Majgc na uwadze ufatwienie dostepu do ulicy
konieczne jest zachowanie strefy wolnej od optat parkingowych w soboty i niedziele oraz dni
ustawowo wolne od pracy, w okolicach ulicy Piotrkowskiej (tj. przy ulicach: Sienkiewicza,
Wschodniej, al. Ko$ciuszki, Zachodniej, Ogrodowej, Pétnocnej, Zwirki oraz Wigury).

—
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\ Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Zadanie 11-1.1.

Zadanie 11-1.2.
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\/ Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie II-1.1. Zarzad Drég i Transportu
Zadanie 11-1.2 Zarzad Drog i Transportu, Wydziat Planowania Przestrzennego
- i Ochrony Zabytkéw, Wydziat Gospodarowania Majgtkiem
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lI-2. Rozwéj i modernizacja infrastruktury dla potrzeb ruchu
pieszego i rowerowego

Ulica Piotrkowska funkcjonuje w swiadomos$ci mieszkancow miasta jako deptak i jest
uwazana za serce todzi, cho¢ faktycznie jest jedynie ulica o ograniczonym ruchu
samochodowym. Sytuacja ta powoduje, iz spacerowanie po Piotrkowskiej jest mato
atrakcyjne, a czasami nawet niebezpieczne. Ulica reprezentacyjna miasta bedzie
jednak przeksztatcana w prawdziwy deptak i ma by¢ docelowo zamknieta dla ruchu
samochodowego. Pasaz pieszy, ktory powstaje, powinien byé wiec odpowiednio
dostosowany do potrzeb jego uzytkownikéw. Budowa m.in. infrastruktury dla ruchu
pieszego, a takze rowerowego oraz uruchomienie wypozyczalni roweréw przyczyni sie
do podwyzszenia komfortu i atrakcyjnosci poruszania sie po ulicy Piotrkowskiej.
Waznym elementem w tym zakresie bedzie takze budowa atrakcyjnych potaczen
pieszych i rowerowych z Manufakturg i powstajagcym kompleksem EC1. Powstanie
i modernizacja tych przestrzeni m.in. w obszarze Dworca Lodz—Fabryczna, wptynie
korzystnie na poprawe wizerunku todzi.

Zadanie I1I-2.1.

Budowa infrastruktury technicznej dla ruchu rowerowego na ulicy Piotrkowskiej

Ze wzgledu na swdj charakter, ulica Piotrkowska jest doskonatym miejscem na rozwijanie
turystyki i rekreacji. Ulica juz dzi$ jest miejscem czestych spaceréw mieszkancéw miasta

i turystow. Jednak, aby usprawni¢ i umozliwi¢ dojazd na Piotrkowskg z innych czesci miasta
réwniez alternatywnym srodkiem transportu - rowerem, niezbedne jest wigczenie ulicy

w system {6dzkich $ciezek rowerowych, i budowe odpowiedniej, zapewniajacej
bezpieczenstwo infrastruktury, a takze wyposazenie przestrzeni m.in. w stojaki rowerowe,
ktére jednoczesnie beda stanowity element matej architektury.

Zadanie 11-2.2.

Uruchomienie miejskiego systemu wypozyczania roweréw

Jednym z elementéw uzupetniajgcych rozwoj infrastruktury dla potrzeb ruchu rowerowego
bedzie uruchomienie wypozyczalni roweréw na ulicy Piotrkowskiej. Stworzenie systemu
wypozyczalni rowerdow w réznych czesciach miasta, w tym w centrum, jest odpowiedzig na
rosngce zapotrzebowanie na aktywny wypoczynek zaréwno mieszkancéw miasta jak
i turystéw. Wygodny system wypozyczania rowerdw, potgczony w centrum miasta z ustugami
przechowania/parkowania, podwyzszy atrakcyjnosc¢ turystyczng ulicy oraz umozliwi pieszym
turystom i mieszkancom wybor aktywnego i zarazem atrakcyjnego, modnego sposobu
przemieszczania sie do innych miejsc zlokalizowanych m.in. przy ulicy Piotrkowskiej lub tez
w Manufakturze czy w przysztosci EC1. Realizacja tego zadania planowana jest przy
wykorzystaniu partnerstwa publiczno-prywatnego.

Zadanie 11-2.3.

Budowa Systemu Informacji Miejskiej

System Informaciji Miejskiej (SIM) to system jednolitych wizualnie nosnikow przekazujacych
informacje o miescie. SIM jest waznym elementem lokalnego oznakowania, ktéry wptywa na
sprawne poruszanie sie po miescie poprzez m.in. wskazywanie gtéwnych punktéw
orientacyjnych (ij. zabytki, kina, teatry, muzea, urzedy itp.), nazw ulic, map, itp.
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W pierwszym etapie, realizacja tego zadania polega¢ bedzie na kontynuaciji instalacji tablic
adresowych dla ciggéw ulic: Piotrkowska, Kos$ciuszki, Zachodnia, Sienkiewicza, Wschodnia,
pl. Wolnosci, tablic z nazwami ulic oraz instalacji tablic kierunkowych | rzedu. (dziatanie I)
Drugi etap prac bedzie obejmowat instalacje tablic kierunkowych | i Il rzedu oraz instalacje
tablic ruchu pieszego i tablic informacyjnych w wybranych punktach, w tym réwniez
kontynuacje montazu tablic dla ruchu kotowego (TRK) | rzedu, ruchu okreznego (TRO),
a takze przygotowanie dokumentacji umieszczenia tablic dla ruchu kotowego (TRK) Il rzedu.
(dziatanie Il) Ostatnim etapem SIM bedzie realizacja tablic dla ruchu pieszego (TRP) oraz
dalsza rozbudowa SIM. (dziatanie Ill)

Zadanie II-2.4.
Budowa atrakcyjnego pofaczenia pieszego Piotrkowskiej z EC1 i Dworcem toédz
Fabryczna oraz Manufaktura

Potozenie ulicy Piotrkowskiej i lokalizacja w jej poblizu komplekséw kulturalno-rozrywkowo-
handlowych stwarza potrzebe budowania traktéw komunikacji pieszej, zapewniajacych
bezpieczne, swobodne i atrakcyjne przemieszczanie sie. Srédmiescie todzi wymaga
kompleksowego podejscia i stworzenia systemu potgczen pieszych miedzy kulturalno-
handlowymi ,wyspami”, ktére budowane sg w réznych punktach centrum miasta. Budowa
systemu atrakcyjnych ciggow pieszych, a takze rowerowych miedzy istniejgcymi
i planowanymi kompleksami, przyczyni sie do swobodnego przemieszczania sie ich klientow
w zaleznosci od pojawiajgcych sie potrzeb, a tym samym podniesie atrakcyjno$é
Piotrkowskiej realizujgcej czesto funkcje komplementarne.

)

Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Zadanie 11-2.1.

Zadanie 11-2.2.

Zadanie 11-2.3.

Zadanie l1-2.4.

)

Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie II-2.1. Zarzad Drég i Transportu

Zadanie 11-2.2. Zarzad D_rég i Transportu, Biuro Promociji, Turystyki i Wspotpracy
z Zagranicg

Zadanie 11-2.3. Zarzad Drég i Transportu, Miejski Osrodek Dokumentacii

Geodezyjnej i Kartograficznej

Miejska Pracownia Urbanistyczna, Wydziat Planowania
Zadanie 11-2.4. Przestrzennego i Ochrony Zabytkow, Wydziat Ochrony

Srodowiska i Rolnictwa, Zarzad Drég i Transportu
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lI-3. Rozbudowa i modernizacja sieci infrastrukturalnej

Ulica Piotrkowska stanowi Sciste, reprezentacyjne serce miasta. Jednak lata zaniedban
doprowadzity do istotnej degradacji istniejacego zabytkowego zasobu. Ponadto,
w ostatnich latach rozbudowa i modernizacja sieci infrastrukturalnej miasta prowadzona
byta raczej na terenach, gdzie powstawata nowa zabudowa, z pominieciem wielu
obszarow w centrum. W zwigzku z tym wiele mieszkan, m.in. w obszarze ulicy
Piotrkowskiej, wyposazona jest jeszcze w stare domowe paleniska, ktére emitujg duzg
ilos¢ zanieczyszczen. Czes¢ budynkéw nie posiada podigczenia do sieci m.in.
cieptowniczej, a wiele mieszkan nie ma podigczenia do sieci kanalizacyjne;j.
Aby centralna czes¢ miasta stata sie miejscem atrakcyjnym do zamieszkania
i prowadzenia dziatalnosci, niezbedna jest zatem modernizacja irozbudowa
infrastruktury technicznej. Dziatanie to przyczyni sie do rozwoju ulicy Piotrkowskiej,
poprawy stanu srodowiska oraz jakosci zycia mieszkancow i uzytkownikow.

Zadanie 11-3.1.

Budowa kanatu infrastrukturalnego wraz z wymiana nawierzchni

Reprezentacyjna ulica miasta XXI wieku, aby by¢ atrakcyjnym miejscem do zamieszkania
i prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, musi by¢ wyposazona w infrastrukture techniczna.
Wychodzac naprzeciw obecnym, jak réwniez przysztym wyzwaniom, nalezy dazy¢ do
powstania w ciggu ulicy Piotrkowskiej kanatu infrastrukturalnego, w ktérym bedg prowadzone
poszczegblne elementy infrastruktury technicznej, a takze system nawadniania i
napowietrzania zieleni. Budowa tego kanatu na odcinku od pl. Wolnosci do al.
Pitsudskiego/Mickiewicza, zapobiegnie wielokrotnemu zrywaniu nawierzchni i prowadzeniu
ucigzliwych prac na powierzchni, utrudniajgcych zycie mieszkancéw i funkcjonowanie
podmiotéw gospodarczych.

Zadanie 11-3.2.
Etapowa wymiana sieci cieplowniczej i energetycznej oraz inne dziatania w celu
ograniczenia emisji zanieczyszczen
Srédmiescie todzi od kilku lat ma przekroczone dopuszczalne wskazniki poziomu emisji
zanieczyszczen w powietrzu, co w konsekwencji wptywa na zdrowie ludzi i obniza takze stan
techniczny zabytkowych budynkéw. Sytuacja ta wptywa negatywnie na jakos¢ tej przestrzeni
oraz obniza standard zycia mieszkancow. Zasadne jest zatem przeprowadzenie wymiany
zuzytej instalacji cieplnej i energetycznej oraz eliminacja zrodet niskiej emisiji
zanieczyszczen.
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| Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 2018 | 2019 | 2020
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Zadanie 11-3.1.

Zadanie I1-3.2.
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) Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie I1-3.1. Zarzad Drég i Transportu, gestorzy sieci




Strategia Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej w odzi

Zadanie I1-3.2.

Zarzad Drég i Transportu oraz PGNIG (1), Dalkia S.A. (11),
Administracje Nieruchomosci (l1), wiasciciele prywatni
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lll-1. Zapewnienie bezpieczenstwa uzytkownikow ulicy
Piotrkowskiej

Piotrkowska jako reprezentacyjna ulica miasta bedzie przestrzenig funkcjonalng dla jej
uzytkownikéw (zaréwno todzian, jak i turystow) woéwczas, kiedy stanie sie obszarem
bezpiecznym. Poprawa poczucia bezpieczehstwa jest elementem niezbednym, bez
ktérego rozwdj miejsca, w ktérym sie ,bywa”, nie jest mozliwy. Bezpieczne miejsce
rodzi bowiem u potencjalnego uzytkownika che¢ jego odwiedzania a nawet
zamieszkania. Wazne jest zatem podjecie odpowiednich dziatan, zaréwno przez
odpowiednie stuzby dziatajgce w miescie, jak i samych uzytkownikéw Piotrkowskiej,
w celu poprawy porzadku publicznego w tym rejonie. Interwencje straznikdw
Piotrkowskiej winny dotyczy¢ scistego egzekwowania przepisobw prawa wobec takich
zachowan jak: spozywanie alkoholu w miejscach publicznych, wybryki chuliganskie,
bojki, niszczenie mienia, zasmiecanie ulicy, klatek schodowych, podworek,
umieszczanie napiséw, plakatbw w miejscach niewyznaczonych, niesprzatanie

po psach, itp. Bezpieczenstwo jest elementem sktadowym atrakcyjnosci przestrzeni.

Zadanie lI-1.1.
Opracowanie mapy zagrozen na ulicy Piotrkowskiej

Zapewnienie bezpieczenstwa przybywajgcym oraz zamieszkujgcym ulice Piotrkowskg nalezy
do obowigzkéw Strazy Miejskiej i Policji. W celu wtadciwego dziatania stuzb bezpieczenstwa,
nalezy opracowacé interaktywng mape zagrozenh dla rejonu ulicy Piotrkowskiej. Mapa bedzie
stanowi¢ graficzne odzwierciedlenie miejsc zagrozonych przestepstwami, wykroczeniami
oraz ztym stanem sanitarnym. Bedzie ona na biezaco uaktualniana i dostepna dla wszystkich
mieszkancéw. Na podstawie mapy zagrozen odbywac sie bedzie dyslokowanie patroli Strazy
Miejskiej i Policji w rejony dziatania zagrozone najwieksza liczbg zdarzen.

Zadanie llI-1.2.
Rejonizacja Piotrkowskiej w zakresie bezpieczenstwa — ,,Straznik Piotrkowskiej”

Dla poprawy dziatania stuzb odpowiedzialnych za bezpieczenstwo publiczne w rejonie ulicy
Piotrkowskiej, niezwykle istotne jest zwiekszenie srodkéw i sit patrolujgcych, dedykowanych
reprezentacyjnej ulicy miasta. W oparciu o potrzeby wynikajgce ze stanu bezpieczenstwa,
ulice Piotrkowskg w czesci deptakowej podzielono na dwa obszary. Pierwszy, podleglty
interwencji Strazy Miejskiej, dziatajacej w ramach Oddziatu £édz Srédmiescie — od placu
Wolnoéci do ul. 6 Sierpnia oraz drugi, podlegty Policji — od ul. 6 Sierpnia do al. Pitsudskiego.

Zadanie 1lI-1.3.

»Straz Miejska dla Ciebie, dla todzi” - popularyzacja bezpiecznych numeréw
telefonow: 986 i 112

Program pod nazwg ,Straz Miejska dla Ciebie, dla Lodzi” ma na celu przeprowadzenie akciji
popularyzujacej telefony alarmowe 986 i 112. Akcja informacyjno-promocyjna powinna by¢
przeprowadzana cyklicznie, przy pomocy mediéw publicznych oraz z wykorzystaniem
réznorodnych nosnikow reklamowych. Ma ona na celu zacheci¢ do Kkorzystania
z powyzszych numerow telefondw w przypadkach, gdy jestesmy sSwiadkami zdarzen
naruszajacych przepisy prawa. Program powinien sta¢ sie narzedziem budowania
odpowiedniej postawy obywatelskiej, zachecajacej do zgtaszania, odpowiednim stuzbom
wszelkich przejawdéw naruszania prawa, jednocze$nie przyczyniajgc sie do poprawy
bezpieczenstwa.
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Zadanie llI-1.4.

Budowa Mobilnego Monitoringu Wizyjnego

W celu wzmocnienia kontroli zdarzen na ulicy Piotrkowskiej, nalezy poprawi¢ funkcjonalnosc
obecnie istniejgcego w Komendzie Miejskiej Policji monitoringu wizyjnego, o bezprzewodowy
system monitoringu (w oparciu o technologie Internet Protocol). Budowa systemu sprowadza
sie do zamontowania odpowiedniej liczby bezprzewodowych kamer w rejonie ulicy
Piotrkowskiej. System kamer powinien by¢ wyposazony w funkcje samoistnego
powiadamiania o zdarzeniu, dzieki czemu mozliwa bedzie prawie natychmiastowa reakcja
Policji lub Strazy Miejskiej. W ramach Mobilnego Monitoringu Wizyjnego, przewiduje sie
utworzenie dodatkowych Centrow Obserwacji (oprécz istniejgcego w Komendzie Miejskiej
Policji) w Strazy Miejskiej oraz w Oddziale Dyspozycji Inzyniera Miasta.

Zadanie IlI-1.5.

Budowa Systemu Zgtaszania Zdarzen (punktéw alarmowych)

Dopetniajagcym zadaniem dla Mobilnego Monitoringu Wizyjnego jest System Zgtaszania
Zdarzen. Polega on na rozmieszczeniu na ulicy Piotrkowskiej, w urzadzeniach infrastruktury
miejskiej, typu latarnie lub w wolnostojgcych stylowych obudowach (budkach), urzadzen
do komunikacji glosowej opartej o technologie IP, umozliwiajacych bezposrednie potgczenie
ze stuzbami porzadku publicznego. Kazde potgczenie rejestrowane bedzie przy pomocy
rejestratora zgtoszen, z jednoczesnym skierowaniem na punkt komunikacyjny jednej z kamer
systemu monitoringu i w razie potrzeby skierowanie patrolu interwencyjnego.

—
— Y/

i Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Zadanie IlI-1.1.
Zadanie Il1-1.2.
Zadanie IlI-1.3.
Zadaniell-1.4. @RS | |
Zadanie IIl-1.5. |

f> Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:
Zadanie IlI-1.1. Straz Miejska
Zadanie IlI-1.2. Straz Miejska
Zadanie IlI-1.3. Straz Miejska
Zadanie IlI-1.4. Straz Miejska
Zadanie IlI-1.5. Straz Miejska
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lll-2. Eliminacja probleméw spotecznych

Dbajac o poprawe wizerunku Piotrkowskiej nalezy takze dgzy¢ do poprawy jakosci
zycia jej mieszkancow. W tym obszarze zidentyfikowano dwa zasadnicze problemy.
Pierwszy dotyczy dezintegracji spotecznej mieszkancow Piotrkowskiej, co
w konsekwencji ostabia ich poczucie bezpieczenstwa spotecznego. W takiej sytuaciji,
tatwo o alienacje spoteczng i nawarstwianie problemoéw spotecznych. Wazne jest
zatem, aby aktywnie wspiera¢ budowanie kapitatu spotecznego wsréd mieszkancéw
Piotrkowskiej, podkreslajgc przy tym, iz wyrdznia ich szczegdiny adres w todzi, ktéry
zarowno nobilituje, jak i zobowigzuje. Drugi problem dotyczy ucigzliwosci odczuwanych
przez mieszkancow Piotrkowskiej w wyniku funkcjonowania jej pozostatych
uzytkownikdw. Z jednej strony, 6w ,szczegolny” adres w todzi niesie ze sobg
koniecznos¢ akceptaciji pewnych cech ulicy w zakresie jej rozrywkowego charakteru
(hatas zaréwno w dzieh jak i w nocy, organizacja imprez ulicznych, itp.). Z drugiej
strony, zachowania ewidentnie negatywne, naruszajgce zasady dobrego wychowania
i wspotzycia spotecznego, wymagajg ostrej reakcji i ewidentnej krytyki, w celu ich
minimalizacji. Czesto jest to bezposrednia przyczyna braku akceptacji charakteru ulicy
przez jej mieszkancow oraz powdd zamykania (niedostepnosci) podwoérek, co
skutecznie uniemozliwia ich, wyeksponowanie oraz gospodarcze wykorzystanie.

Zadanie llI-2.1.
Przygotowanie programu budowania partnerstw podwoérkowych (budowanie kapitatu
spofecznego)
Pozostatoscig poprzedniej epoki, jak réwniez wczesnego ,drapieznego” kapitalizmu
w Polsce, jest indywidualistyczne ukierunkowanie jednostki, skoncentrowanej jedynie na
zaspokajaniu wiasnych potrzeb. Obecnie jednak, aby zwiekszy¢ skutecznosé dziatan
zarbwno w obszarze gospodarczym, jak i spotecznym, nalezy internalizowaé korzysci
z otoczenia. W tym celu, nalezy oddziatywa¢ na wzmocnienie zaufania spofecznego
i budowanie kapitalu spotecznego. W obszarze ulicy Piotrkowskiej, adresatami tak
ukierunkowanych dziatan powinni by¢ w pierwszym rzedzie mieszkancy. Nalezy zatem
opracowac i wdrozy¢ zestaw narzedzi, ktérych celem bedzie budowanie wiezi w ramach
wspolnot podwérkowych. Doprowadzi to do aktywizacji mieszkancéw i poprawy
bezpieczenstwa spotecznego.

Zadanie 1lI-2.2.
Poprawa informacji o bezpfatnych toaletach na ulicy Piotrkowskiej oraz budowa toalet
publicznych — akcja ,,Pachnace podwoérka”

Niewatpliwie duzy problem, stanowi obecnie nieprzyjemny zapach wydobywajacy sie z bram
przy ulicy Piotrkowskiej. Kwestia zalatwiania potrzeb fizjologicznych w miejscach
publicznych, dotyczy nie tylko oséb nietrzezwych i mtodych. Problem ten niejednokreotnie
zwigzany jest z niedostateczng iloScig toalet publicznych na Piotrkowskiej oraz
niedostateczng informacjg na temat tego gdzie (w jakich miejscach) mozna owag potrzebe
zrealizowac legalnie i komfortowo. Nalezy zatem opracowac i wdrozy¢ program ,Pachnace
podwérka”, ktérego celem bedzie podjecie zaréwno akcji informacyjnej (wskazujacej
mozliwosci korzystania z bezptatnych toalet w lokalach: barach/restauracjach, klubach na




[
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Piotrkowskiej) (dziatanie I), jak rowniez opracowanie planu i budowa nowych toalet
publicznych. (dziatanie II)

Zadanie 1lI-2.3.
Przygotowanie i restrykcyjna egzekucja zasad dobrego wychowania w zakresie
realizacji akcji ,,Pachnace podwodrka”

Zadanie to jest kontynuacjg akcji ,Pachnace podwodrka” przy ulicy Piotrkowskiej. W tym
obszarze niezwykle istotne jest, aby podejmowac¢ dziatania zmierzajace do zmiany
mentalnosci spotecznej zaréwno samych mieszkancow, jak i uzytkownikow Piotrkowskiej.
Nalezy zatem opracowac¢ plan, ktérego celem bedzie skuteczne egzekwowanie zasad
dobrego wychowania (w szczegolnosci eliminacja problemu z zatatwianiem potrzeb
fizjologicznych w bramach i na podwérkach ulicy Piotrkowskiej). Plan powinien okreslaé
jasne i bezwzgledne zasady egzekwowania zasad dobrego wychowania, w tym stosowania
mandatow i innych $rodkéw o charakterze prewencyjnym. Aby dziatanie miato réwniez
wymiar prewencyjny w szczegolnosci nalezy zadbaé o jego odpowiednig promocie.
Przygotowanie planu (dziafanie I); wdrazanie planu (dziatanie II).

\y Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011
Zadanie Ill-2.1.
Zadanie Il1-2.2.
Zadanie I11-2.3.
) Podmiot odpowiedzialny za realizacj¢ zadania:
Zadanie llI-2.1. ZOP, Delegatura t6dz Srédmiescie
Zadanie I11-2.2. Delegatura t.6dz Srédmiescie, ZOP

Zadanie Il1-2.3. Straz Miejska, Delegatura t.6dz Srédmiescie
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lll-3. Poprawa bezpieczenstwa komunikacyjnego na ulicy
Piotrkowskiej

Piotrkowska dzis jeszcze nie jest prawdziwym deptakiem, ostatecznie cel ten zostanie
osiggniety w diugim okresie, jednak realizujac jego poszczegodlne etapy, nalezy zadbac
o jak najwiekszy komfort i bezpieczenstwo pieszych odwiedzajacych ulice. W tym celu
nalezy sukcesywnie, ale takze konsekwentnie ogranicza¢ ruch samochodowy na ulicy.
Ponadto, reprezentacyjny deptak powinien charakteryzowaé sie takze reprezentacyjng
forma i wysoka jakoscig transportu, ktory zostat na Piotrkowskiej dopuszczony (riksze).
Nalezy w tym zakresie doprowadzi¢ do standaryzacji i podwyzszenia jakosci riksz
poruszajacych sie po ulicy oraz poprawi¢ ich estetyke. Dbajgc o bezpieczenstwo
komunikacyjne na Piotrkowskiej trzeba takze okreslic zasady jednoczesnego
wykorzystywania jej przestrzeni przez pieszych, rowerzystéw i riksze.

Zadanie IlI-3.1.

Restrykcyjna egzekucja zasad w zakresie wjazdu i parkowania na Piotrkowskiej

Zgodnie z zatozeniem okreslonym w zadaniu II-1.1., pierwszym krokiem do utworzenia deptaka
na ulicy Piotrkowskiej (na odcinku od pl. Wolnosci do al. Pitsudskiego) jest ograniczenie wjazdu i
zakaz parkowania na ulicy. Aby zrealizowa¢ ten cel i jednoczesnie podnies¢ poziom
bezpieczenstwa komunikacyjnego, nalezy okresli¢ i bezwzglednie egzekwowacé zasady
dotyczace ruchu samochodowego w tym obszarze. W pierwszym etapie, niezbedna jest
weryfikacja i ograniczenie liczby wydawanych pozwoleh na wjazd na Piotrkowskg oraz regulacja
godzin wjazdu dla samochodéw dostawczych. Kolejnym krokiem jest wprowadzenie
bezwzglednego zakazu parkowania w tej czesci ulicy, przy jednoczesnym zabezpieczeniu miejsc
parkingowych dla os6b niepetnosprawnych w najblizszej okolicy ulicy Piotrkowskiej. (dziafanie I)
W catym okresie realizacji Strategii niezbedna jest konsekwentna realizacja przyjetej polityki w
tym zakresie. (dziatanie Il

Zadanie 1lI-3.2.

Wypracowanie zasad polityki w zakresie poprawy jako$ci, bezpieczenstwa i estetyki riksz
Popularne w catej Polsce tédzkie riksze sg jedng z wizytowek ulicy Piotrkowskiej. Konieczne jest
zatem przyjecie jasnych zasad funkcjonowania tego $rodka transportu, zaréwno
w zakresie poprawy estetyki i jakosci samych pojazddw, jak i wizerunku kierowcow. Przy tym
niezwykle wazne jest wzmocnienie poczucia bezpieczenstwa i satysfakcji uzytkownikow riksz. W
tym celu zasadne jest wykonywanie, przez stuzby bezpieczenstwa w miescie, czestych kontroli
pojazdéw w zakresie stanu technicznego oraz oséb kierujgcych,

ze szczegolnym uwzglednieniem stanu ich trzezwosci. Wskazana bytaby takze wymiana taboru

na ujednolicony, zmodernizowany model riksz.

- D)
. o/

[ Terminy realizacji zadan:
\

2009 | 2010 | 2011

" | zadanie m-3.1.
Zadaniem-32. (M | |
. Podmiot odpowiedzialny za realizacj¢ zadania:
Zadanie IlI-3.1. Straz Miejska, Komenda Miejska Polic;ji
Zadanie 11-3.2. Eiglgo Promaociji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica; Straz Miejska;
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lll-4. Poprawa oswietlenia ulicy Piotrkowskiej

Ulica Piotrkowska jest wizytowkg todzi. Mieszkancy todzi oraz odwiedzajacy
podkreslajg jej unikatowy charakter, ktory odkrywaé mozna miedzy innymi podczas
spaceréw. Po zapadnieciu zmroku, ulica powinna dalej petni¢ swojg funkcje,
przyciggajac jej uzytkownikéw nie tylko ofertg kulturalna, czy gastronomiczng, ale takze
atrakcyjnoscig wizualng i estetykg oswietlenia. Gra Swiattem pozwala osiggnaé
doskonate efekty estetyczne i sama w sobie uchodzi za forme sztuki, co np.

z powodzeniem wykorzystuje do swojej promocji miasto partnerskie todzi — Lyon we
Francji (Festiwal Swiatfa). Wazny jest tu takze aspekt bezpieczenstwa i komfortu,
zwtaszcza dla uzytkownikow obiektéw znajdujgcych sie w bramach i podwérkach przy
ulicy Piotrkowskiej. Oswietlenie zalezy od funkcji, jakg dany odcinek ulicy Piotrkowskiej
petni, tak wiec powinno wygladaé bardziej reprezentacyjnie i atrakcyjnie na odcinku
deptaka, a by¢ bardziej funkcjonalne na odcinku otwartym dla ruchu samochodowego.

Zadanie llI-4.1.

Doswietlenie podcieni, bram i podwérek

Charakter ulicy Piotrkowskiej tworzg nie tylko fronty kamienic, ale takze liczne bramy,
podcienia oraz podwodrka, mieszczgce wiele obiektow handlowych, ustugowych oraz lokali
mieszkalnych. Po zapadnieciu zmroku, czesc¢ ulicy Piotrkowskiej zostaje niejako ukryta —
pojawiajg sie swoiste ,czarne dziury” w pieszych ciggach komunikacyjnych. Wielu
uzytkownikéw ulicy, zaréwno odwiedzajacych £6dz, jak i jej mieszkahcow nie zdaje sobie
wowczas sprawy z istnienia takze tej czesci centrum miasta. Czesto tez unika jej celowo,
jako mato atrakcyjnej i niezbyt bezpiecznej przestrzeni. W ramach dziatania, realizowany
bedzie program doswietlania podcieni (przy skrzyzowaniu Piotrkowskiej z Tuwima/Struga,
Narutowicza/Zielona, Traugutta/6 Sierpnia), bram i podwérek, ktérego stopniowa realizacja
przyczyni sie do podniesienia bezpieczenstwa i atrakcyjnosci Piotrkowskiej takze po zmroku.

Zadanie 1ll-4.2.

Rozbudowa oswietlenia baldachimowego i modernizacja oswietlenia iluminacyjnego
Piotrkowska wymaga rozwoju systemu oswietlenia podnoszacego jej atrakcyjnoscé.
Podobnie, jak w innych miastach Polski i Europy, nalezy stosowac i uatrakcyjnia¢ oswietlenie
baldachimowe, ktore nie tylko oswietla, ale i ozdabia ulice. Oswietlenie iluminacyjne z kolei,
pozwala podkresli¢ i uatrakcyjni¢ poszczegolne przestrzenie i obiekty (kamienice, elementy
elewacji, pasaze). W ramach zadania nalezy zorganizowaé konkurs na elementy oswietlenia
pl. Wolnosci, zmodernizowaé¢ oswietlenie iluminacyjne (udoskonali¢ zrodia sSwiatia)
oraz rozbudowaé¢ oswietlenie baldachimowe nad ulicg, wraz z wyposazeniem wymiennym,
pozwalajacym na zmiany wraz z porami roku i kalendarzem swiat.

\//"} /

Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011 | 2012 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Zadanie llI-4.1.

Zadanie li-4.2.

Y
—~ =/ //

[ Paawrﬁibt/bdpowiedzialny za realizacje zadania:

Delegatura £.6dz — Srédmiescie, Administracje Nieruchomosci,

Zadanie 111-4.1. SO )
wiasciciele prywatni

Zadanie lll-4.2. Delegatura t.6dz — Srédmiescie; Zarzad Drég i Transportu
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IV-1. Aktywizacja i budowanie wiezi wsréod mieszkancéw ulicy
Piotrkowskiej

Przestrzen ulicy Piotrkowskiej nie ogranicza sie jedynie do sfery materialnej, takiej jak
budynki, pasaze czy podwdrka. Tworzy jg takze sfera spoteczna, w ktdrej zasadniczg
role odgrywajg jej mieszkancy. Wspoitworzg oni klimat danego miejsca, dziatajgc

na jego korzysc, badz wrecz przeciwnie. Wazne sg nie tylko wiezi sgsiedzkie pomiedzy
mieszkancami, ale takze ich stosunek do miejsca zamieszkania. Mieszkancy ulicy
Piotrkowskiej, ktérzy bedg zadowoleni i dumni z faktu mieszkania przy reprezentacyjne;j
ulicy (w mys$l zasady, ze Piotrkowska to najlepszy adres), moga sie sta¢ motorem
pozytywnych zmian oraz utrzymania dobrego stanu otaczajgcej ich przestrzeni
materialnej. Obecnie wiekszos¢ mieszkancow Piotrkowskiej to osoby mieszkajace tam
z przymusu, a nie z wyboru. Niejednokrotnie zajmujg oni lokale komunalne lub
socjalne. Wieloletnie zaniedbania doprowadzity niemal do gettoizacji ulicy
Piotrkowskiej, co przetozyto sie na stopniowg degradacje nie tylko materialng ale
i spoteczng czesci jej mieszkancow. Jest to sytuacja niesprzyjajagca rozwojowi
gospodarczemu i wymaga podjecia dziatan zmierzajgcych do stopniowej poprawy
takiego stanu rzeczy.

Zadanie IV-1.1.

Popularyzacja i promocja wspélnych inicjatyw sasiedzkich

Jednym z czynnikdéw wpltywajgcych na poziom komfortu mieszkania w danym miejscu jest
otoczenie. Dobre stosunki sasiedzkie oraz zadbana przestrzeh (klatka schodowa czy
podworko) pozytywnie wplywa takze na postrzeganie danego miejsca z zewnatrz. Wspdlne
inicjatywy, zaréwno rekreacyjne (np. ,Dzien sasiada”) czy porzadkowe (dobrowolne
porzadkowanie otoczenia) nie tylko aktywizujg mieszkancow, ale takze wspierajg tworzenie
sie wiezi sasiedzkich (spdjnos¢ z Zadaniem IlI-2.1.). W ramach zadania zostanie
przygotowana akcja promujgca podejmowanie wspolnych inicjatyw sgsiedzkich na ulicy
Piotrkowskiej oraz opracowany i wdrozony zostanie zestaw narzedzi/zachet wspierajacych
takie inicjatywy.

Zadanie IV-1.2.

»Salony Piotrkowskiej” — popularyzacja dobrych zachowan prowadzacych do poprawy
stanu ulicy Piotrkowskiej oraz aktywizacji jej mieszkarncow

Dbanie o ulice Piotrkowska to nie tylko obowigzek wladz todzi. Fakt mieszkania przy
reprezentacyjnej ulicy miasta powinien réwniez mobilizowac jej mieszkancow do dziatan
zwigzanych z utrzymywaniem jej w dobrym stanie oraz poprawa najblizszego otoczenia.
Podwérka przy ulicy Piotrkowskiej czesto znajdujg sie w ztym stanie technicznym
i wizualnym. Jednak nieliczne przyktady (np. Piotrkowska nr 67 czy 89) pokazuja, ze
alternatywna ich aranzacja moze zdecydowanie poprawi¢ komfort ich uzytkowania, a takze
atrakcyjnos¢ inwestycyjng. Dlatego, po pierwsze nalezy przygotowac cykliczng akcje majaca
na celu popularyzowanie dobrych zachowan i wzorcéw wsréd mieszkancow Piotrkowskiej
np. w formie konkursu. (dziaftanie I) Po drugie, trzeba szczegdlnie zadba¢ o porzadek
gtéwnej ulicy w mieécie, opracowujac i wdrazajgc program ,Zero tolerancji dla nieporzgadkow,
w ramach ktérego nalezy przygotowaé zasady majace na celu poprawe estetyki i czystosci
ulicy Piotrkowskiej. (dziatanie II) Po trzecie, nalezy przygotowaé cykliczny konkurs
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.Przywréémy blask Piotrkowskiej” w kategorii na najtadniejszy budynek (witryne) podworko,
zachecaiqg i promujgc tym samym dobre praktyki w tym zakresie (dziafanie Ill).

—

5 Terminy realizacji zadan:

2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Zadanie IV.1.1.

Zadanie IV.1.2.

—
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5 Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:
Zadanie IV.1.1. !I)eleggtura Lodz-Srodr_nle.sme; Biuro Promogiji, Turystyki
i Wspétpracy z Zagranicg; ZOP
ZOP (1), Biuro Promociji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica

Zadanie IV.1.2. Wydziat Planowania Przestrzennego i Ochrony Zabytkoéw (l1, 111)
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IV-2. Budowanie tozsamosci miejsca

Wszelkie zjawiska zwigzane z oddziatywaniem spotecznym, gospodarczym,
przestrzennym ksztattujg tozsamosé, osobowos¢ oraz postawy kazdego czitowieka.
Ulica Piotrkowska jako kulturalne, handlowo-ustugowe i biznesowe ,serce” todzi, jest
centrum aglomeracji todzkiej, miejscem w ktérym odbywa sie wiekszos$¢ tddzkich
imprez, festyndbw i uroczystodci. Jest niewatpliwie jednym =z najwazniejszych
historycznych miejsc todzi, jego architektoniczng perta. £6dz najczesciej kojarzona jest
z Piotrkowska, stad wzmocnienie w swiadomosci spotecznej znaczenia ulicy jest
rbwnoznaczne ze wzmacnianiem tozsamosci miasta w $wiadomosci jego
mieszkancoéw. Emocjonalne zespolenie, taczace ludzi z ich miejscem zamieszkania jest
procesem dtugotrwatlym, ale takze przynoszacym wiele korzystnych efektow w dtugim
okresie, co jest szczegodlnie istotne w przypadku todzi i jej sytuacji demograficznej,
a zwlaszcza niekorzystnych wskaznikbw migracji wewnatrzkrajowych. Nalezy zatem
podejmowac réznorakie inicjatywy wspierajgce tworzenie sie zwigzkdéw i przywigzania
do miasta podnoszace poziom lokalnego sentymentu i satysfakcji z zamieszkiwania,
m.in. promujac jego atrybuty i podnoszac poziom identyfikacji z miastem.

Zadanie IV-2.1.
Przygotowanie programu lekcji edukacyjnych dotyczacych historii todzi

i Piotrkowskiej
Ulica Piotrkowska, najwazniejsza arteria dawnej todzi, uwazana jest od XIX wieku
za najdiuzszy trakt handlowy Europy. Jej zachowany zabytkowy charakter to zywa lekcja
historii miasta. Opracowanie programu edukacyjnego dla dzieci i miodziezy o todzi i
Piotrkowskiej, jest niezwykle waznym elementem w procesie budowania tozsamosci miejsca.
Cykl lekgji historycznych w teorii, potaczony z zywag egzemplifikacjg w terenie (podczas zajeé
lekcyjnych w plenerze), bedzie doskonatym narzedziem umacniajagcym tozsamos¢ miodych
ludzi z miejscem, w ktéorym zyja i dorastajg. Odpowiednio przygotowana kadra
nauczycielska, umiejetnie przeszkolona w zakresie wiedzy o Piotrkowskiej, bedzie stanowita
gtéwny filar koncepcji budowania tozsamosci miejsca wsréd mtodych ludzi.

Zadanie 1V-2.2.

Przygotowanie i realizacja programu upowszechniania wiedzy o ulicy Piotrkowskiej
wsrod mieszkancow — ,,Moja Piotrkowska”

Niezadowolenie oraz brak szacunku do otaczajgcej mieszkancow ulicy Piotrkowskiej
przestrzeni (bramy, podworka, klatki schodowe, balkony), nie wynika najczesciej z ich ziej
woli, ale raczej ignorancji powodowanej niewiedzg. Przygotowanie programu ,Moja
Piotrkowska” oraz cykliczna jego realizacja, ma za zadanie podnies¢ poziom $wiadomosci
mieszkancow ulicy wynikajacej z faktu mieszkania na wyjatkowej i reprezentacyjnej ulicy
todzi. Realizacja dziatania wptynie takze pozytywnie na promocje ulicy Piotrkowskiej nie
tylko wsrdd jej mieszkancow czy szerzej todzian, ale takze oséb przyjezdnych. Program ten
wymaga wypracowania odpowiednich instrumentoéw i kanatéw komunikacji ze spotecznoscig
ulicy Piotrkowskie;j.
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Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Zadanie IV-2.1.

Zadanie IV-2.2.
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Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie IV-2.1. Wydziat Edukacji, Biuro Promociji, Turystyki i Wspotpracy
z Zagranicg
. 3 Biuro Promociji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica; Delegatura
Zadanie IV-2.2. £ 6dz-Srodmiescie; ZOP
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IV-3. Poprawa jakosci zasobéw mieszkaniowych na Piotrkowskiej

Obok kilku gtownych funkgciji, ktére realizowane sg na ulicy Piotrkowskiej nalezy réwniez
wymieni¢ funkcje mieszkaniowa. Zameldowanych jest tutaj ok. 10,7 tys. mieszkancéw
w tym ok. 5,8 tys. na odcinku plac Wolnosci — Pitsudskiego; na osiedlu Manhattan
i w jego okolicach (Pitsudskiego-Radwanska) zamieszkuje ok. 3 tys. osob. Lokale
mieszkalne wystepujg gtoéwnie na pietrach kamienic. Niestety, w zdecydowane;j
wiekszosci zasoby te, mimo, ze znajdujg sie w reprezentacyjnej czesci todzi nie majg
ekskluzywnego, a czesto nawet zadowalajgcego standardu. Nalezy tg sytuacje
diametralnie zmieni¢, pamietajgc jednak, ze Piotrkowska jest ulicg, ktéra ma stuzyc
przede wszystkim mieszkancom catej Lodzi. Nalezy pamietac rowniez, Zze Piotrkowska,
szczegoblnie na odcinku pl. Wolnosci — Pitsudskiego, petni role ,starego rynku” -
Scistego centrum todzi. Lodzianie bawig sie i odpoczywajg na Piotrkowskiej, ulica tetni
zyciem szczegolnie wieczorami i noca, jest to miejsce predestynowane do organizaciji
imprez kulturalno-rozrywkowych.

Zadanie IV-3.1.

Diagnoza popytu — ,,Kto chce mieszkaé na Piotrkowskiej?”

Piotrkowska ze wzgledu na swoj szczegolny reprezentacyjny i centralny charakter, wymaga
takze szczegdlnego rodzaju mieszkancow, ktorzy z jednej strony beda akceptowac jej
niedogodnosci (m.in. hatas, zakazy wjazdu, zakazy parkowania, ciagly ruch pieszy, itp.),

ale jednoczesnie z drugiej strony bedg cieszy¢ sie z tej lokalizacji. Dla zorganizowania
odpowiednich instrumentéw i mozliwosci podjecia odpowiedniej polityki w tym zakresie,
konieczna jest doktadna identyfikacja: ktdérzy mieszkancy Piotrkowskiej zainteresowani sg
zmiang miejsca zamieszkania oraz identyfikacja zapotrzebowania na takg wlasnie
lokalizacje. Pamieta¢ nalezy przy tym, iz docelowo chodzi takze o wrost standardu zasobow
mieszkaniowych na Piotrkowskiej, a co za tym idzie majetnosci jej mieszkancow.

Zadanie IV-3.2.

Przygotowanie i realizacja programu zamiany mieszkan - ,,Piotrkowska dla chetnych”
Szczegolny status ulicy wskazujacy, ze ,Piotrkowska jest przede wszystkim dla
mieszkancow catej todzi, a nie tylko dla jej mieszkancow”, oznacza, iz mieszkancy
Piotrkowskiej muszg takze zaakceptowacé jej centralny charakter i zwigzane z tym zaréwno
niedogodnosci, jak i przywileje. Dlatego potrzeba kompromisu miedzy istniejgcg funkcjg
mieszkalna, a rozwijajaca sie i wspierang funkcjg rozrywkowo-kulturalng, wskazuje potrzebe
przygotowania programu zamiany mieszkahn dotyczacego mieszkancow Piotrkowskiej.
Program ma za zadanie umozliwi¢ i utatwi¢ zmiane miejsca zamieszkania dotychczasowym
mieszkancom, ktérym nie odpowiada dokuczliwe sgsiedztwo ulicy. W zamian zamieszkajg
tutaj nowi mieszkancy, ktorzy swiadomie akceptujg owo sasiedztwo, dla ktérych
niedogodnosci te dyskontowa¢ bedzie prestiz zwigzany z lokalizacjg przy Piotrkowskiej.

Zadanie 1V-3.3.

Przygotowanie programu (zasad organizacji) partnerstwa publiczno-prywatnego
w zakresie partycypacji w modernizacjach i remontach kamienic o funkcjach
mieszkalnych przy Piotrkowskiej

W celu zachecania prywatnych witascicieli nieruchomosci do podwyzszania standardu
i jakosci swoich zasobdw mieszkaniowych zlokalizowanych przy Piotrkowskiej, wtadze
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miasta powinny opracowa¢ zasady (program) podejmowania partnerstwa publiczno-
prywatnego, kidrego celem bylaby czesciowa partycypacja/ wsparcie miasta
w podejmowanych przez prywatnych wiascicieli nieruchomosci inwestycjach. Zadaniem
w tym zakresie jest wypracowanie zasad takiego wsparcia/ partnerstwa.

Zadanie 1V-3.4.
Opracowanie planu podwyzszania standardu wybranych komunalnych zasobéw
mieszkaniowych
Gmina Lédz jest wiascicielem duzej czesci zasobdw mieszkaniowych na Piotrkowskiej
(ok. 35%). Dlatego realizujgc cele Strategii dla Piotrkowskiej, poprawiajac jej ogoélny
wizerunek i standard, jako wiasciciel, musi takze zadba¢ o stan swojego majatku.
W dtuzszym okresie niedopuszczalna jest sytuacja, aby w takiej lokalizacji istniaty lokale
o standardzie socjalnym. Konieczne jest zatem opracowanie i realizacja dtugookresowego
planu systematycznego podwyzszania standardu komunalnych zasobdéw mieszkaniowych na
Piotrkowskiej. Zapewnienie dobrej jakosci i wysokiego standardu mieszkan w Scistym
centrum, w dluzszej perspektywie traktowaC nalezy jako inwesytcje, a nie bezzwrotny
wydatek. Plan ten powinien dotyczy¢ zaréwno czesci biznesowej, jak i deptakowej ulicy -
czyli catej Piotrkowskiej.

s
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Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011

Zadanie IV-3.1.

Zadanie IV-3.2.

Zadanie IV-3.3.

Zadanie IV-3.4.

Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie IV-3.1. Wydziat Strategii i Analiz, Wydziat Budynkow i Lokali
Zadanie IV-3.2. Wydziat Budynkoéw i Lokali, Wydziat Strategii i Analiz
Zadanie IV-3.3. Wydziat Budynkéw i Lokali, Wydziat Strategii i Analiz, ZOP
Zadanie 1V-3.4. Wydziat Budynkow i Lokali, Wydziat Strategii i Analiz
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Cel strategiczny V

V-1. Lokalizacja instytucji o funkcjach centrotwérczych

Ulica Piotrkowska jest jedng z najbardziej rozpoznawalnych wizytéwek todzi.

Aby zachowaC jej centralny i reprezentacyjny charakter niezbedna jest tutaj
koncentracja instytucji centrotwérczych. Dla ulicy Piotrkowskiej nalezy stworzy¢
warunki do lokowania przede wszystkim renomowanych, ekskluzywnych obiektéw
handlowych i gastronomicznych. Prestizowy charakter ulicy bedzie przyciggat gtéwnie
priorytetowych najemcéw. Nalezy rozwazyé alternatywne sposoby zarzgdzania
lokalami na przyktadzie innych miast. Programy atrakcyjnej lokalizacji dla instutucji
centrotworczych, wzorem miast zachodnioeuropejskich, powinny by¢ kierowane
przede wszystkim do: biur prawnikow, architektéw, firm z branzy nieruchomosci, firm
konsultingowych, redakcji gazet, matych gabinetow lekarskich, siedzib instytuciji

non-profit, biur parlamentarzystéw, konsulatéw, instytucji naukowych. Sg to dziatalno$ci
szczegoblnie pozadane na odcinku deptaka, natomiast na pozostatej czesci ulicy
dopuszcza sie takze instytucje biznesowe, wymagajgce reprezentacyjnej lokalizacji. Z
uwagi na swoj potencjat, historie i wizerunek Piotrkowska jest takze miejscem
wskazanym do koncentrowania zycia kulturalno-rozrywkowego. Wazne jest zatem, aby
wszyscy, ktorzy bedg na Piotrkowskiej, mieli poczucie dumy z faktu bycia mieszkancem
todzi lub zadowolenia z mozliwosci spedzenia tutaj czasu.

ZadanieV-1.1.
Przygotowanie programéw wsparcia dla Iokalizacji instytucji o charakterze
centrotwérczym

Piotrkowska jest miejscem predestynowanym do koncentracji instytucji biznesowych,
wymagajacych centralnych lokalizacji. Nalezy zatem zadbac, aby pozadane podmioty
z kregu zycia biznesowego, spoteczno-kulturalnego i politycznego miasta, lokalizowaty sie na
Piotrkowskiej, poprzez tworzenie dla nich programéw preferencyjnych warunkow takiej
lokalizacji. Dziatanie pierwsze wigze sie z opracowaniem programu de minimis opartego
o system ulg podatkowych z wylgczeniem frontowych lokali w parterach budynkow
(dziatanie I), natomiast dziatanie drugie oznacza potrzebe przygotowania programu
preferencyjnych warunkéw dzierzawy lokali. (dziafanie II) W programach tych nalezy
doprecyzowac rodzaje pozadanych instytucji wzmacniajgcych funkcje centrotworcze.

Zadanie V-1.2.
Lokalizacja instytucji podkreslajacych charakter ,,£odzi filmowej” na Piotrkowskiej

Tradycje ,todzi filmowej” sg marka todzi, szczegdlnie wsréd odbiorcow zewnetrznych,
dlatego w miejscu najczesciej odwiedzanym przez turystow i biznesmenow, czyli na ulicy
Piotrkowskiej nalezy dobitniej podkresli¢ ten fakt. Wydarzenia dzi$ definiujagce ten charakter
todzi, sg zwykle imprezami zamknietymi lub mato dostepnymi dla przecietnego todzianina
lub goscia z zewnatrz. Zadaniem w tym zakresie jest zatem pokazanie obecnosci
i dziatalnosci s$rodowisk filmowych, teatralnych i telewizyjnych na Piotrkowskiej czyli
w miejscu najbardziej reprezentacyjnym dla miasta (np. lokalizacja Film Commision). Cel ten
mozna osiagnaé, podejmujgc Scistg wspotprace i dialog ze $rodowiskiem filmowym
w miescie.

Zadanie V-1.3.
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Realizacja aktywnej polityki w zakresie lokalizacji instytucji o funkcjach
centrotworczych

Realizacja tak ukierunkwanej polityki oznacza, po pierwsze, aktywne gospodarowanie
majatkiem komunalnym w celu lokalizacji instytucji o funkacjch centrotwérczych poprzez
sprzedaz nieruchomosci (np. przy ul. Piotrkowskiej 319 z przeznaczeniem na obiekty
targowo-wystawienniczo-konferencyjne, sprzedaz nieruchomosci przy ul. Piotrkowskiej
202/210 z przeznaczeniem pod zabudowe biurowo-ustugowo-apartamentowa, sprzedaz
nieruchomosci zlokalizowanej obok SDH Central Il). (dziafanie I). Po drugie, w zwigzku z
faktem, iz budynek potozony przy ulicy Piotrkowskiej 17 stanowi wtasnosé Miasta, mozna
podja¢ prébe catkowitego zaadaptowania tej posesji dla potrzeb stworzenia ,magnesu”,
wokot ktérego mogtyby koncentrowaé sie inicjatywy o podobnym charakterze, np.: centrum
konferencyjne, osrodek mody, centrum kulturalne (dziafanie II). Po trzecie, poprzez
wykorzystanie wnetrz wybranych kwartatow w celu uzupetnienia o zabudowe mieszkaniowa,
biurowa, hotelowo-turystyczng i rekreacyjng (dziatanie Ill). Po czwarte, aktywna polityka to
wspotpraca i zachecanie prywatnych wiascicieli nieruchomosci do podejmowania dziatan
wspierajgcych realizacje celu. Przyktadami takiej polityki i dziatan sa: adaptacja Starej
Fabryki Ramischa na prestizowe centrum handlowo-ustugowo-hotelowe (zobowigzanie
Orange Property Group), budowa hotelu pieciogwiazdkowego Hilton (zobowigzanie Bacolii
Properties), budowa powierzchni biurowo-ustugowo-mieszkaniowej na nieruchomosci przy
ul. Piotrkowskiej 96 (zobowigzanie EuroZone Development), budowa wielokondygnacyjnego
budynku mieszkaniowo-ustugowego z biurami klasy ,A” na nieruchomosci przy ul.
Piotrkowskiej 170 (zobowigzanie Spétdzielni Mieszkaniowej ,Srédmiescie” i firmy Remobud),
przeksztatcenie Hotelu Grand w luksusowy hotel ,5+” (zobowigzanie braci Likusow)
(dziatanie IV).
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Zadanie V-1.1.

Zadanie V-1.2.
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V\ Poairrnwi;t/odpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie V-1.1. Wydziat Finansowy (1), Wydziat Budynkow i Lokali (11)

Zadanie V-1.2. EII;:T:?I )Rozwoju Przedsiebiorczosci i Miejsc Pracy (Zespot ds.
ZOP; Wydziat Gospodarowania Majatkiem; Wydziat Budynkéw

Zadanie V-1.3. i Lokali (Il, 111); Wydziat Planowania Przestrzennego i Ochrony
Zabytkow
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V-2. Racjonalizacja gospodarki nieruchomosciami dla potrzeb
biznesu

W celu zapewnienia reprezentacyjnego charakteru ulicy Piotrkowskiej, niezbedne jest
stymulowanie koncentracji na niej takich dziatalnosci gospodarczych, ktére przyczynia sie
do podtrzymania i dalszego rozwoju centralnego charakteru tego obszaru.
W polskich uwarunkowaniach instytucjonalno-prawnych, miasto £6dz wyposazone jest w
szereg narzedzi, ktore mogg zosta¢ wykorzystane na rzecz realizacji tego celu. Pod
pojeciem racjonalizacji dotychczasowej gospodarki nieruchomosciami, nalezy rozumiec
podejmowanie takich zaplanowanych dziatan, ktoére uczynig Piotrkowskg miejscem
przyjaznym dla biznesu (warunek niezbedny dla budowania jej ,metropolitalnego”
charakteru) a jednoczesnie posrednio przyczynig sie do realizacji innych celow wskazanych
w Strategii. Z uwagi na odmienng specyfike gospodarowania gminnym zasobem
nieruchomosci w poréwnaniu z instrumentami oddziatywania na rynek nieruchomosci
prywatnych, w ramach celu V-2 zaktada sie zastosowanie odmiennych instrumentow
oddziatywania w odniesieniu do obu z wymienionych grup.

Zadanie V-2.1.

Inwentaryzacja zasoboéw nieruchomosci

Warunkiem koniecznym racjonalizacji gospodarki nieruchomosciami na ulicy Piotrkowskiej jest
posiadanie mozliwie jak najpetniejszej wiedzy zarébwno o samym ich zasobie, jak réwniez dostepnych
instrumentach oddzialtywania na zachowania zaréwno prywatnych, jak i publicznych uczestnikow
rynku nieruchomosci. Tym samym, niezbedna jest kompleksowa inwentaryzacja zasobdéw
nieruchomosci na Piotrkowskiej, jak rowniez stworzenie systemu zapewniajgcego szybki dostep do
zasobow informacji o nieruchomosciach podmiotom odpowiedzialnym za zarzgdzanie ulica.
(dziatanie I) System taki obejmowaé powinien informacje podstawowe (stan prawny, struktura
wiasnosci, cele na jakie wykorzystywane sg poszczegodlne nieruchomosci), jak rowniez informacje o
wyzszym stopniu szczegotowosci (stan techniczny budynkéw, jakiego rodzaju uzytkownicy
wykorzystujg w danym momencie lokale handlowe i biurowe, jaki jest poziom czynszéw, obowigzujace
okresy najmu, uzyczenia, itp.). Integralng cze$¢ systemu stanowi¢ powinny ponadto informacje,
jakiego typu instrumenty prawne, administracyjne i ekonomiczne moga stosowaé witadze miasta w
stosunku do poszczegdélnych nieruchomosci i ich wiascicieli (np. informacje o mozliwosciach
zastosowania ulg i zwolnien z podatku od nieruchomosci lub w stawkach z tytutlu uzytkowania
wieczystego). Z uwagi na fakt, ze wiekszos¢ informacji nt. zasobu nieruchomosci na ulicy
Piotrkowskiej ulega¢ bedzie relatywnie szybkiej dezaktualizacji, niezbedna jest mozliwie jak
najczestsza aktualizacja danych. Dlatego waznym zadaniem jest takze opracowanie elektronicznej
platformy dostepu do danych o nieruchomosciach na Piotrkowskiej. (dziatanie II)

Zadanie V-2.2.

Opracowanie zasad gospodarowania gminnym zasobem nieruchomosci

Z uwagi na fakt, ze gminny zasob nieruchomosci stanowi istotny udziat w catkowitej liczbie
nieruchomosci na Piotrkowskiej, pierwszym dziataniem podjetym w ramach zadania, bedzie
stworzenie  kompleksowego ,banku” nieruchomosci komunalnych, wykorzystywanego
na potrzeby wywlaszczania, wyburzen, zamian, tworzenia ofert dla najemcéw itp.
(dziatanie I) Kolejnym krokiem bedzie przystgpienie do sporzadzenia analizy mozliwosci prawnych na
potrzeby przygotowania programu zachet dla przyciggniecia do zasobdéw komunalnych instytuciji
scentrotwérczych” i metropolitalnych. (dziatanie Il) W ramach ostatniego z dziatarh przewiduje sie
opracowanie i biezaca aktualizacje oferty dotyczacej gminnego zasobu nieruchomosci. (dziatanie Ill)
Oferta ta powinna zawiera¢ takze informacje o zasobach prywatnych, tworzac tym samym spojna
oferte o zasobach nieruchomosci ,Piotrkowska dla biznesu”.
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W ramach kolejnego z dziatarh nalezy opracowac zarzadzenie Prezydenta w sprawie gospodarowania
lokalami uzytkowymi usytuowanymi przy pl. Wolnosci i ul. Piotrkowskiej na odcinku od pl. Wolnosci do
ulicy Préchnika/ Rewolucji 1905 r. oraz w strefie 0. W zarzadzeniu powinny znalezé sie zapisy
wykluczajace w tej czesci ulicy Piotrkowskiej takie rodzaje dziatalnosci jak: handel towarami
uzywanymi (z wylgczeniem galerii sztuki, antykwariatow), ustugi finansowe — banki, kantory, lombardy
- ustugi telekomunikacyjne, sklepy typu ,wszystko za 5 ziotych”. Nalezy doprowadzi¢ do stanu
formalno — prawnego pozwalajgcego, aby wolne lokale z zasobéw Miasta byly dzierzawione w ramach
konkursu, uwzgledniajgcego ich przyszte funkcje oraz koncepcje zagospodarowania przestrzennego i
wiarygodnos$¢ oferenta (dziafanie 1V). Warunkiem dopuszczenia do przetargu mégtby by¢ status firmy
(weryfikacja poprzez np. wskazania wysokosci obrotow, informacje o otrzymanych nagrodach,
certyfikatach, wyréznieniach w konkursach, rozpoznawalnosci marki itp.). Kryteriami wyboru, obok
ceny, bytoby prowadzenie dziatalnosci w okreslonej branzy. Dodatkowe punkty mogg by¢ przyznane
za kontynuacje dziatalnosci, ktéra byta prowadzona wczesniej w danym lokalu (np. ksiegarnia za
ksiegarnie, sklep odziezowy za sklep odziezowy), deklaracje oferentéw dotyczace wspotpracy z
Miastem na rzecz inwestycji w czesci wspdélnej budynku, przedstawienia pomystéw na prowadzenie
dziatalnosci wigzacych sie ze wzmocnieniem potencjatu gospodarczego i prestizu ulicy. Ponadto
nalezy stworzyé baze teleadresowg potencjalnych najemcéw zainteresowanych lokalem na ulicy
Piotrkowskiej w celu informowania ich o planowanych przetargach. Mozna takze stworzy¢ baze
oferentéw prywatnych zainteresowanych wynajeciem lokalu na ul. Piotrkowskiej (dziatanie V).

Zadanie V-2.3.

Opracowanie polityki w zakresie gospodarki nieruchomosciami prywatnymi na Piotrkowskiej
W zakresie polityki stymulowania gospodarki nieruchomosciami przez witascicieli prywatnych,
pierwszym dziataniem powinno by¢ przygotowanie i doprowadzenie do podpisania porozumienia na
rzecz poprawy wizerunku ulicy pomiedzy miastem a prywatnymi witascicielami nieruchomosci.
(dziatanie 1) Réwnoczesnie nalezy przygotowaé i z odpowiednig promocjg realizowaé cykliczny
konkurs pt.: ,Fajny sklep na Piotrkowskiej” okreslajac jego regulamin, rodzaje nagréd oraz sposob
upowszechniania najlepszych praktyk. (dziatanie IlI) Kolejne dziatanie dotyczy opracowania zasad
zarzadzania ,rentg planistyczng”, czyli polityki ustalania optat i rekompensat zwigzanych z ustaleniami
planu miejscowego. Celem jest tutaj udzielenie odpowiedzi na pytanie, jaka czes¢ wptywéw (w
przypadku nadwyzki wptywéw z optat nad wydatkami na rekompensaty), trafi bezposrednio na
realizacje zadan zwigzanych z realizacjg Strategii Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej. Nalezy wskaza¢ na
istotng zbieznos¢ niniejszego zadania z zadaniem V-1.1 (dziafanie Ill).

—
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5 Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

Zadanie V-2.1. | 1

Zadanie V-2.2

Zadanie V-2.3.
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‘\> Podrir;it;tibdpowiedzialny za realizacje zadania:

Wydziat Budynkow i Lokali, Wydziat Geodezji Katastru i Inwentaryzacji,
Zadanie V-2.1. Miejski Osrodek Dokumentacji Geodezyjnej

i Kartograficznej,

Wydziat Budynkow i Lokali, Wydziat Strategii i Analiz, Wydziat
Gospodarowania Majatkiem

ZOP (),

Wydziat Budynkéw i Lokali (11, III)

Zadanie V-2.2.

Zadanie V-2.3.
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Cel strategiczny V

V-3. Wzmocnienie akademickiego charakteru ulicy

Prawdziwy potencjat rozwojowy wspoiczesnego miasta tkwi w jego mieszkancach,
im wyzszy poziom rozwoju kapitatu ludzkiego, tym wieksza sktonno$¢ do innowacji
i akceptacji zmian. tédz jako metropolia i stolica wojewodztwa, jest jednym
z wazniejszych osrodkow akademickich w Polsce. W 21 uczelniach publicznych
i niepublicznych w miescie ksztatci sie ponad 122 tys. studentow. Potencjat ten czesto
jest jednak niedostrzegany. Nalezy zatem zdecydowanie wzmocni¢ funkcje
metropolitalne todzi poprzez wzmocnienie wizerunku todzi akademickiej. W tym celu
nalezy wykorzystac ulice Piotrkowska, jako akcelerator podejmowanych dziatah. Nowe
elementy nadajace akademickiego charakteru Piotrkowskiej, z jednej strony wzmocnig
jej prestiz, wizerunek oraz podniosg range ulicy, z drugiej strony okreslg wizerunek
todzi jako miasta nowoczesnego i mtodego, z ktérego nie warto wyjezdza¢. Natomiast
todzkie uczelnie z tradycjami i preznie rozwijajgcymi sie kampusami, bedg miaty szanse
prezentowaé swoj dorobek, osiggniecia i promowac sie w sercu miasta.

Zadanie V-3.1.

Wspéipraca z uczelniami w zakresie lokalizacji obiektow akademickich na
Piotrkowskiej

W celu wzmocnienia akademickiego charakteru ulicy, w drodze porozumienia z uczelniami,

nalezy doprowadzi¢ do obecnosci instytucji akademickich na Piotrkowskiej. Dotyczy

to instytucji, ktére bedg promowa¢ same uczelnie bgdz ich dorobek i osiggniecia (np. biura

promocji i rekrutacji, cykliczne i state galerie, wystawy prac dyplomowych, kota naukowe,

itp.), ktérych dziatalno$¢ zwigzana bedzie z charakterem miejsca (placéwki zajmujace sie np.

historig sztuki, architekturg, wzornictwem przemystowym, projektowaniem ubioru, itp.),

instytucji wzmacniajagcych miedzynarodowy - metropolitalny wizerunek ulicy i miasta

(np. studia i szkoty jezykowe, akademiki dla obcokrajowcdéw, itp.) i inne.

Zadanie V-3.2.

Organizacja eventow przez tédzkie uczelnie na Piotrkowskiej

Obecnos¢ studentéw i dziatalnos¢ akademickg w todzi nalezy uzewnetrzni¢ takze poprzez
organizacje przez uczelnie imprez i wydarzeh kulturalnych, rozrywkowych i naukowych
na Piotrkowskiej (np. festiwali, happeningdw). Eventy to uznana, doskonata forma
marketingu, ktéra wzmocni realizacje zatozonych celéw oraz ,otworzy” dla mieszkancow
miasta, czesto zamkniete w murach uczelni i kampusach, srodowiska akademickie. Nalezy
zatem opracowac procedury przyjmowania imprez na Piotrkowska, tak aby system ten byt
tatwy i przyjazny zarowno dla zgtaszajgcego, jak i realizatora imprezy oraz nalezy
przygotowac wzbogacong propozycje imprez, podejmujac wspotprace z uczelniami.
)

\ Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011

Zadanie V-3.1.

Zadanie V-3.2.
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‘L, Pocriwrrﬁiiic;tibdpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie V-3.1. ZOP

Zadanie V-3.2. ZOP
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Cel strategiczny VI

VI-1. Rozwijanie produktu turystycznego ulicy Piotrkowskiej

Obecnie Piotrkowska pozostaje niewatpliwie najbardziej rozpoznawang ,markg”,
jednoznacznie kojarzong z todzig w kraju i poza jego granicami. Jednakze,
jej atrakcyjnos¢ turystyczna nie powinna ogranicza¢ sie do prostych skojarzen typu
£0dZ to Piotrkowska”, ,Piotrkowska to té6dz”, lecz opiera¢ sie na budowaniu
kompleksowej oferty, adresowanej do zrdéznicowanej grupy odbiorcow. Przyjecie
marketingowego punktu widzenia w odniesieniu do turystyki na Piotrkowskiej, czyli
traktowanie jej atrakcji turystycznych jako zlozonego produktu, posiadajgcego
konkretnych odbiorcéw i generujgcego dochody trafiajace zaréwno do przedsiebiorcow,
jak i posrednio do budzetu miasta, pozwoli z jednej strony wzmocni¢ istniejgcy
potencjat ulicy, jak rowniez posrednio przyczyni sie do glebszego zakorzenienia
poczucia wyjatkowosci tego miejsca.

Zadanie VI-1.1.

Budowa modelu wirtualnej Piotrkowskiej z mozliwo$cia wirtualnego spaceru
Piotrkowska to szczegdlne miejsce dla todzi i todzian, dlatego wykorzystujgc nowoczesng
technologie, jej walory mozna zaprezentowaé¢ szerszemu gronu odbiorcéw. W tym celu
nalezy stworzy¢ obraz wirtualnej Piotrkowskiej dostepnej w sieci Internet. Mozna tam bedzie
odbyé wirtualny spacer, podziwiajgc zabytki, architekture, odwiedzajac ciekawe wnetrza
kamienic, podworek, restauracji, pubow itp., poznajgc ich historie. Spacer ten moze
uwzglednia¢ takze mozliwo$¢ dokonywania zakupdw i inne dodatkowe funkcje komercyjne,
ktére jednak nie powinny dominowac i przeszkadza¢ w ,zwiedzaniu Piotrkowskiej”. Spacer
powinien by¢ dostepny w réznych wersjach jezykowych. Zadanie to nalezy zrealizowac
wykorzystujac dostepne na rynku podobne produkty lub zbudowac¢ nowy projekt.

Zadanie VI-1.2.

Uatrakcyjnienie funkcji spacerowej ulicy Piotrkowskiej

Jedng z najistotniejszych funkcji ulicy pozostaje jej funkcja spacerowa. Piotrkowska jest
jednym z najdtuzszych europejskich deptakow i nie ulega watpliwosci, iz drogg
do przetamania nieuniknionej monotonii dtugich wedréwek z jednej strony oraz kreowania
miejsc, do ktorych ,warto wracaé” z drugiej strony, jest zwiekszenie liczby zlokalizowanych
na niej atrakcji. W ramach tego zadania przewiduje sie kilka istotnych dziatan, wsrod ktérych
nalezy wymieni¢ m.in. otwarcie skansenu miejskiego budownictwa drewnianego wraz z nowo
oddanym skrzydtem Muzeum Widkiennictwa i Parkiem nad Jasieniem, na potudniowym
krancu ulicy (dziafanie I), oraz wdrozenie przyjetej koncepcji zagospodarowania pl. Wolnosci
wraz z renowacjg Parku Staromiejskiego jako elementu przestrzeni zielonej (faczacego
Manufakture z pl. Wolnosci) na krancu pétnocnym. (dziafanie Il)

Zadanie VI-1.3.

Rozszerzenie aktywnosci Centrum Informacji Turystycznej w zakresie integracji
informacji kulturalno-turystyczno-rozrywkowej

Na najdtuzszej ulicy ponadmilionowej metropolii, liczba imprez i wydarzen kulturalnych oraz
oferta turystyczna i rozrywkowa, sitg rzeczy wzrastajg z roku na rok i juz obecnie pozostaje
trudna do ogarniecia. Niemniej jednak wychodzac z zatozenia, ze o jakosci produktu
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turystycznego decyduje przede wszystkim rzetelna informacja o nim, niezbedne jest
efektywne funkcjonowanie podmiotu, jakim jest Centrum Informacji Turystycznej (CIT).
Podmiot ten powinien przy tym petni¢ role nie tylko informacyjng, lecz takze role
koordynatora przedsiewzie¢ realizowanych przez inne instytucje i przedsiebiorstwa
dziatajgce w miescie na rzecz turystyki. Tym samym CIT stanowi¢ bedzie instytucje, ktéra
w celu eksponowania produktu turystycznego Piotrkowskiej, bedzie integrowac i udostepniac
informacje mozliwie jak najszerszemu kregowi odbiorcow, jak rowniez przygotowywac
comiesieczny repertuar ofert: galerii, pubdw, klubéw, imprez plenerowych, itp. na ,Pietrynie”.

Zadanie VI-1.4.

Przygotowywanie serii informatoréw dotyczacych oferty hotelowo-gastronomiczno-
rozrywkowej Piotrkowskiej i okolic centrum

Produkt turystyczny charakteryzuje krotki cykl zycia — cechuje go duza zmiennos$é w czasie
i szybko ulega on dezaktualizacji. Dla zapewniania ciggtej atrakcyjnosci produktu
turystycznego ,Piotrkowska”, niezbedna jest nie tylko jego dostepnosé, ale i aktualnosc.
Dlatego tez, w cyklu rocznym, wspotpraca takich komorek organizacyjnych UML jak:
Centrum Informacji Turystycznej, Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy z Zagranicg oraz
Wydziatu Kultury, owocowaé bedzie wydawaniem serii informatorow dotyczacych oferty
hoteli, pensjonatow oraz restauracji i barow, a takze instytucji kultury i sztuki. Przygotowany
zostanie informator przedstawiajgcy atrakcje turystyczne i kulturalne ul. Piotrkowskiej,
propozycje tras zwiedzania i ciekawostki na temat gtéwnej ulicy Lodzi.

)
TT— ,7;:'5//
f> Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Zadanie VI-1.1.
Zadanie VI-1.2
Zadanie VI-1.3.
Zadanie VI-1.4.
—
‘\/ Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:
Zadanie VI-1.1. Biuro Promociji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica, ZOP
Zadanie VI-1.2 Wyd2|ai"PIanowan|.a. Prze§trzennego i Och_rony Zabytkéw, Biuro
Promociji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranicg
Zadanie VI-1.3. Biuro Prqmocp, Turystykl i Wspétpracy z Zagranica, Centrum
Informaciji Turystycznej
Zadanie VI-1.4. Biuro Prq_mocp, Turystykl i Wspétpracy z Zagranicg, Centrum
Informaciji Turystycznej
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Cel strategiczny VI

VI-2. Poprawa infrastruktury turystycznej

Turystyka to potezna sita napedowa gospodarki. Wyciggajac wnioski z tego faktu dla
todzi, wprzdd nalezy zadbac¢ o odpowiednie przygotowanie infrastruktury turystycznej,
ktéra podkresli i uatrakcyjni walory miasta, a czesto wrecz umozliwi ich doswiadczanie
przez turystéw. Pamieta¢ nalezy przy tym o réznorodnych rodzajach turystyki obecnej
w todzi, wsrdd ktérych wskazacC nalezy m. in. turystyke biznesowg, sentymentalng,
religijng, poznawczag, o réznorodnych wymaganiach oraz preferencjach turystow,
réwniez w zakresie przygotowania infrastrukturalnego.

Turystyka w todzi bezposrednio zwigzana jest z tradycjami todzi przemystowej,
wielokulturowej oraz filmowej, stad nalezy odpowiednio wykorzysta¢ te fakty réwniez
w celach marketingowych, utrwalajagc tozsamos¢ i wizerunek miasta w oczach
odbiorcéw zewnetrznych.

Zadanie VI-2.1.

Przygotowanie szlakdéw turystycznych po Piotrkowskiej

Piotrkowska petna jest ciekawych miejsc dla turysty. Jednak, aby mozna byto je w sposéb
swiadomy zwiedza¢ i aby spacer turystyczny byt atrakcyjny, nalezy przygotowac
na Piotrkowskiej tematyczne szlaki turystyczne. Nalezy przy tym uwzgledni¢ walory
architektoniczne (m.in. przygotowanie ,Traktu detali architektonicznych”), miejsca zwigzane
z wybitnymi todzianami, kultura, sztukg czy rozrywka na Piotrkowskiej. Oferta ta z uwagi
na adresata, powinna mie¢ charakter wielojezyczny. Niezbednym elementem realizacji tego
zadania jest oznakowanie obiektéw na okreslonych szlakach na ulicy Piotrkowskiej.
Konieczna jest budowa wielojezycznego systemu informaciji dla turysty obejmujacego
kierunkowskazy do waznych, atrakcyjnych turystycznie miejsc w miescie, tablice opisujgce
zabytkowe obiekty przy ulicy Piotrkowskiej oraz mape sytuacyjng ,tu jestem”.

Zadanie VI-2.2.
Opracowanie i wdrozenie systemu ,,Karty Turysty”

Zachecajac osoby odwiedzajgce to6dz, a takze samych todzian do poznawania miasta,
w szczegodlnosci przez pryzmat ulicy Piotrkowskiej, trzeba stworzy¢ do tego korzystne
warunki. Wzorujgc sie na nowoczesnych miastach nalezy wprowadzi¢ w tym celu system
.Karty turysty’. Posiadacz karty moze korzystaé z wielu utatwien np. ma mozliwosé
darmowego korzystania z transportu miejskiego, ustug parkingowych, ustug instytucji kultury
i sztuki w miescie; karta pozwala korzysta¢ z rabatéw w muzeach, galeriach, hotelach,
centrach rozrywki, klubach sportowo-rekreacyjnych, klubach nocnych, sklepach i innych
miejscach atrakcyjnych turystycznie.

Zadanie VI-2.3.
Przygotowanie i organizacja programu stalych spacerow z przewodnikiem
po Piotrkowskiej

Wiele oséb preferuje zwiedzanie z przewodnikiem. Zaletg tej formy jest przede wszystkim
wiedza i zdolno$¢ przewodnika do zainteresowania tematem. Dlatego nalezy wprowadzic
staty program tzw. Spaceréow z przewodnikiem po Piotrkowskiej. (dziatanie I) Docelowo,
realizujgc to zadanie w dtugim okresie, nalezy wprowadzi¢ system Audio-przewodnik,
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dostepny w kilku wersjach jezykowych dla wszystkich spacerujgcych po Piotrkowskiej
o dowolnej porze. System opiera¢ sie bedzie na zlokalizowanych na catej dtugosci ulicy kilku
punktach wypozyczania za kaucjg stuchawek z nagraniami audio, ktére mozna bedzie
zwroci¢ we wskazanych miejscach na catej dtugosci Piotrkowskiej. (dziatanie II)

Zadanie VI-2.4.
Budowa platformy widokowej na ulicy Piotrkowskiej

Ulica Piotrowska jako wizytdwka todzi, najdtuzsza i najbardziej wyjatkowa arteria tego
miasta wraz z piekng architekturg zabytkowych kamienic, warta jest szerszego spojrzenia
w jej strone (w dostownym tego stowa znaczeniu) okiem todzianina i turysty. Warto wiec
wykorzysta¢ ten fakt, iz stanowi ona nietypowy i jedyny w swoim rodzaju krajobraz miejski,

i umozliwi¢ uzytkownikom Piotrkowskiej podziwiane jej waloréw "z géry". W tym celu nalezy
stworzy¢ obiekt, na wzor platformy widokowej i zainstalowac go przy ulicy Piotrkowskie;.

Zadanie VI-2.5.
Przygotowanie miejsc dla organizacji imprez masowych na Piotrkowskiej

Lodz jest trzecim pod wzgledem liczby mieszkancéw miastem w Polsce, jest to olbrzymi
rynek dla imprez o charakterze rozrywkowym. Dlatego istnieje potrzeba organizowania wielu
miejsc w miescie, w tym w szczegolnosci na Piotrkowskiej, ktére bedg przygotowane na ich
organizacje. Nalezy zatem przygotowac¢ kompleksowg oferte adresowang dla organizatorow
imprez masowych, zlozong 2z przynajmniej kilku miejsc na Piotrkowskiej

lub w jej bezposrednim otoczeniu. Przestrzenie te muszg by¢ przygotowane pod wzgledem
technicznym i organizacyjnym (m.in. niezbedne media; zdefiniowane procedury zwigzane
z ich wykorzystaniem i koordynacjg stuzb miejskich; maksymalna liczebnos$¢ uczestnikow).

N CY
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) Terminy realizacji zadan: 2009 | 2010 | 2011

Zadanie VI-2.1.

Zadanie VI-2.2.

Zadanie VI-2.3.

Zadanie VI-2.4.

Zadanie VI-2.5.
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‘\ Po&EiB?odpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie VI-2.1. Biuro Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranicg
Zadanie VI-2.2. Biuro Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranicg
Zadanie VI-2.3. Biuro Promociji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranicq

ZOP, Delegatura £.6dz Srédmiescie, Wydziat Planowania
Przestrzennego i Ochrony Zabytkéw

Zadanie VI-2.5. ZOP, Delegatura £6dz Srédmiescie

Zadanie VI-2.4.
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Cel strategiczny VI

VI-3. Wzmocnienie atrakcyjnosci i wielokulturowosci ulicy
Piotrkowskiej

Ulica Piotrkowska jest jedng z najbardziej rozpoznawalnych wizytéwek todzi, od ponad
dwdch stuleci, stworzong przez roézne nacje: Polakéw, Zydéw, Niemcow i Rosjan.

Przy niej znajduje sie wiele obiektéw zwigzanych z wielokulturowg historig miasta:
patace, wille, fabryki, obiekty sakralne. Promujac tédz, zawsze podkre$lamy

jej wielokulturowy charakter, co ma réwniez odzwierciedlenie na ul. Piotrkowskiej i
winno by¢ wykorzystane przy budowaniu jej strategii rozwoju.

Kolejnym elementem, ktory wyréznia todz, jest filmowos¢. To w naszym miescie
rozpoczat dziatalnos¢ iluzjon braci Krzeminskich — pierwsze state kino na ziemiach
polskich (1899) i kino Odeon (ul. Przejazd 2 — obecnie Tuwima, obok Domu Buta przy
ul. Piotrkowskiej). Tutaj powstata pierwsza po Il wojnie Swiatowej szkota filmowa

i centrum produkcji filmowej. To w todzi do roku 1998, realizowano % projektéw
filmowych w Polsce. Do dzi$ przy ul. Piotrkowskiej znajdujg sie dwa dziatajgce kina
Polonia, Charlie i w bezposrednim sasiedztwie multipleks Slilver Screen, kino Battyk
i Cytryna. Na ulicy natomiast znajduje sie tddzka aleja gwiazd”. Nalezy zatem
wykorzysta¢ te wszystkie elementy i wokot nich budowac kolejne instytucje i atrakcje
zwigzane z filmem by w sposéb czytelny promowaé ,wyrézniki” Lodzi.

Zadanie VI-3.1.

Przygotowanie ,,szlaku wielokulturowego ulicy Piotrkowskiej”

W ramach tego zadania, konieczne sg dziatania zmierzajgce do opracowania i oznaczenia
szlaku tematycznego zwigzanego z kulturami, ktére szczegolnie przyczynity sie do rozwoju
todzi. Wzmacniajac wizerunek wielokulturowej i tolerancyjnej todzi, wzmacnia sie takze
jej pozycje jako miasta metropolitalnego. Zadanie to jest spdjne i bezposrednio zwigzane
z zadaniem VI-2.1. (Przygotowanie szlakow turystycznych po Piotrkowskiej).

Zadanie VI-3.2.

Opracowanie projektow eventow zwiazanych z wielokulturowoscia i filmowoscia todzi
odbywajacych sie na ulicy Piotrkowskiej i ich promocja

Wielokulturowos¢ i filmowos¢ to dwa podstawowe wyrdzniki todzi, znajdujgce swoje
odzwierciedlenie réwniez na ulicy Piotrkowskiej. Nalezy zatem podjgé dziatania zmierzajace
do opracowania nowych inicjatyw, zwigzanych z tymi tematami oraz rozwijania inicjatyw juz
istniejgcych, jak np. letnie kino pod chmurka, wystawy fotograficzne (np. Piotrkowska sprzed
lat), letnia scena kulturalna. W tym celu konieczne sg rowniez rozmowy z organizatorami
festiwali odbywajgcymi sie w todzi, odno$nie mozliwosci przeniesienia czesci aktywnosci
na ulice Piotrkowska.

Zadanie VI-3.3.
Opracowanie harmonogramu imprez zwiazanych z wielokulturowoscia i filmowos$cia
todzi organizowanych na ulicy Piotrkowskiej

Nalezy wzmocni¢ i zintegrowaé informacje na temat wydarzeh odbywajacych sie w todzi,
szczegolnie w jej centrum, w celu wigkszej identyfikacji miasta z jego wielokulturowym
charakterem. Informacja powinna by¢ tatwo dostepna i dostarczana w takiej formie, aby
zainteresowac i przyciggnaé potencjalnych uczestnikow tych imprez, nie powinna wiec miec
charakteru jedynie pasywnego — ,oczekujgc na klienta, ktéry do niej sam dotrze”.
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Podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania:

Zadanie VI-3.1. Biuro Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranicg

Zadanie VI-3.2. ZOP

Zadanie VI-3.3. Biuro Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica, ZOP
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